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® Wstep

ksiega marki lubuskie

Miasta i regiony konkurujg ze sobg o turystow, inwestorow,
mieszkancow. Dobra oferta turystyczna czy ufatwienia
gospodarcze dla potencjalnych przedsigbiorcow juz nie
wystarczajg. Aby miejsce byto identyfikowane, musi mie¢
marke. Wazna rola w jej budowaniu przypada samorzg-
dom, ktére coraz aktywniej podejmujg takie inicjatywy.

Dlaczego — gdy planujemy na przyktad urlop — sposrod
dwoch podobnych migjscowosci, z ktérych obie majg
piekny stary rynek, deptak, malownicze kamienice i do-
bre zaplecze hotelowe, wybieramy wiasnie te okreslong?
Ta niezwykfa moc, ktora przycigga nas do danego migj-
sca, to wiasnie marka. Sitg dobrej marki jest nieuchwyt-
ny klimat emocjonalny. Natomiast nastepstwem istnienia
marki sg zadowolone wtadze miasta, szczesliwi miesz-
kancy | dostep do srodkow na niezbedne inwestycie.
Niektore miasta i regiony majg marke od wiekdw, inne
muszg jg dopiero zbudowac. Jednak nawet te, kidre jg
posiadajg, musza o nig dbac, pielegnowac ja, aby mogta
sie rozwija¢ i przynosic korzysci.

Regiony, ktore nie znajdg swojego miejsca na mapie kra-
ju, 83 skazane na kleske gospodarczg. Przewaga migjsc
atrakcyjnych turystycznie i gospodarczo polega na zro-
zumieniu i zastosowaniu silnej i wyrdzniajgce] sie marki.
To marka jest podstawg i najskuteczniejszg metodg bu-
dowania reputacji i dobrobytu.

Trzeba pamieta¢, ze marka to inwestycja. Inwestujgc
w marke, inwestuje sie w przysztos¢ regionu, w jego roz-
woj. Lubuskie to mtody region, ktérego marka nie jest

jeszcze ustalona. Dlatego jest regionem nierozpoznawal-
nym. Wszystkie dziatania promocyjne muszg by¢ zatem
nakierowane na przyciagniecie roznorodnych grup Kklien-
tow, w tym przedsiebiorstw, inwestorow oraz turystow czy
nawet ewentualnych przysziych statych mieszkancow.
Celem tych dziatan jest dostarczenie informaciji do ww.
grup, przyciggniecie kapitatu intelektualnego i finanso-
wego, a tym samym wsparcie procesow innowacyjnych
oraz budowanie wizerunku wsrod samych mieszkancow.

Wazny jest tez dobor formy i tresci promocyjnego prze-
kazu, ktory musi by¢ dopasowany do odpowiedniego
odbiorcy, np. przedsigbiorca potrzebuje konkretnych da-
nych o stanie gospodarki w regionie i mozliwosciach in-
westycyjnych. Natomiast dla osob, ktdre chcg odpoczac
I poznac¢ region turystycznie, wazne bedg opisy parkdw
krajobrazowych, zabytkow i bazy noclegowe.

Profesjonalna promocja to rowniez nagtosnienie atrakcyj-
nosci regionu oraz dziatania nad wizerunkiem regionu na
szczeblu krajowym, a nastepnie miedzynarodowym.

By osiggnac ten wazny wspolny cel konieczna jest wspot-
praca wszystkich — wtadz lokalnych, przedsigbiorcow,
organizacji biznesowych, instytucji spotecznych i kultural-
nych, innych organizacji pozarzgdowych, szkot, fundacii
I funduszy.
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ksiega marki lubuskie

® Swiat marki

1. otoczenie/atrybut: skrzyzowanie drog, podkreslenie strategicznego 7. otoczenie/doswiadczenie: gospodarka w zgodzie z naturg, nowoczesnose
pofozenia wojewddztwa i rozbudowujgcej sie infrastruktury 8. otoczenie/postac: mioda osoba, czerpigca radosc z zycia i energie z kontaktu z naturg
2. temperament/postac: mtodzi, ambitni, otwarci, zadowoleni ludzie 9. aktywnosc¢/postac: dynamizm, w zgodzie z naturg
3. aktywnosc/atrybut: wyzwanie, ambicja 10. zmyst/postac: otwartos¢ na nowe doswiadczenia
4. otoczenie/zmysty: zielen, naturalne piekno 11, aktywnosc¢: aktywne spedzanie czasu wolnego
5. zmyst/doswiadczenie: bliskos¢ Swiata, dynamizm 12. aktywnosc¢/jezyk: radose tworzenia
6. otoczenie/atrybut: przygraniczne potozenie
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Drzewo marki

BRAND ESSENSE:

Lubuskie -
warte zachodu!

RTB:

- potozone jest przy
zachodniej granicy kraju
- jest krajowym liderem wykorzystania
$rodkéw unijnych, dzieki ktsrym
firmy beda mogly wzmacnia¢
swoj potencjat innowacyjny
- wojewédztwo cechuje wysoka
jakos¢ zycia mieszkarcow
i odwiedzajacych je gosci.
~ bogactwo kulturalne
region

WARTOSCI
10SOBOWOSC:

Bezpieczeristwo, otwartosc,
goscinnos¢, brak kompleksow, ambicja,
skromnos¢, poczucie whasnej wartosci,
partnerstwo, mtodos¢, witalnos¢,
mtodos¢ ducha, warta
zainteresowania, znajaca
swoja wartos¢,
ambitna i zdolna.

BENEFITY:

Lubuskie jest nieodkrytym
jeszcze miejscem z potencjatem
inwestycyjnym, wartym zainteresowania,
wartym inwestycji ze wzgledu
na potozenie (blisko ,zachodu”)
i potaczenie nowoczesnosci,

przedsiebiorczosci z dziewicza
przyroda i bogactwem

kulturalnym regionu.

WYROZNIK:

- identyfikacja wizualna
wojewddztwa
plus emblematy.

mieszkarcy Lubuskiego
przedsiebiorcy
turysci (gtéwnie weekendowi)

GRUPY DOCELOWE: KONKURENCJA:

wojewddztwa: Dolnoslaskie,
Wielkopolskie, Zachodniopomorskie

INSIGHT:

Potencjat Lubuskiego wynika z jego polozenia geograficznego. Mieszkaficy czuja sie
obywatelami Europy wlasciwie od zawsze. To sprawia, ze $miato patrza w przysztos¢,

bez 6 jski tod: brata”. S3 iebiorczy, otwarci na innych,
przyjaznie nastawieni wobec obcokrajowcéw. Otoczenie przyrody sprawia, ze region
pefen jest pozytywnej energii.

ksiega marki lubuskie



® Wprowadzenie

ksiega marki lubuskie — ksiega identyfikacji wizualne

Ksiega marki lubuskie to podrecznik, ktory przedstawia
scisle okreslony wzor oraz wskazowki do poprawnego
wykonania oraz zastosowania 10go wojewodztwa.

Nie ma dowolnosci w uzywaniu logo. Nie ma rowniez do-
wolnosci w projektowaniu szaty graficzne] dokumentow.

Ksiega identyfikacji wizualnej okresla ponadto zasady uzy-
wania | stosowania herbu oraz pozostatych symboli marki.
W celu zapewnienia ochrony marki symbole marki moga
by¢ stosowane tylko | wytgcznie zgodnie z zasadami opi-
sanymi w niniejszej ksiedze.

Nadzorowaniem stosowania zasad opisanych w niniejszej
ksiedze zajmuje sie Zespot ds. Marki,

®10
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® Logo

Gtownym elementem identyfikacji wizualne] Marka Lubuskie jest logotyp.
Uzyte w nim elementy graficzne w sposob abstrakcyjny komunikujg
cechy charakterystyczne wojewodztwa.

WARSTWA FORMALNA

® KOLORYSTYKA

Kolorystyka znaku czerpie z natury, wskazuje na zasoby naturalne.
Kolory sg nasycone, pogodne (stoneczne) i pozytywne. Jasne
kolory (eteryczny blekit i zywa zofcien) dodajg znakowi lekkosci —
odnoszg sie do mobilnosci Lubuszan.

Biekitnieba komunikuje czyste powietrze —przestrzen zyciowa iwynikajgcg
71ego jakosc zycia, zielen wskazuje na zasoby lesne, ciemny ksztatt rzeki
uzmystawia gtowny walor Odry jako kregostupa wojewddztwa,

Kolory zostaty dobrane w taki sposob, aby nakfadajgc sie na siebie,
tworzyty nowe barwy: btekit nieba natozony na zofcien pol tworzy
addytywny kolor zielony — symbolizujgcy zielen lasow. Granatowy
kolor rzeki natozony na zotcien pdl zmienia kolor na niejednoznaczng
ciemng barwe — umozliwiajgc 3 rozne interpretacje ksztaftu: jako
rzeki, drogi lub granicy kraju.

® KSZALT

Ciemny ksztatt drogi/granicy/rzeki oraz dynamiczna forma catego
znaku sg wizualng ekspresjg gfownego atutu  wojewodztwa
polegajacego na jego potozeniu geograficznym — w odniesieniu
do lokalizacji na przecieciu szlakdw drogowych, jak i w sgsiedztwie
granicy kraju.

Formy znaku sg zackrgglone, poniewaz Lubuszanie, lubig swoje
miejsce zamieszkania, sg otwarci na przybyszow, wiec chcg, zeby
znak byt ciepty, miekki, zachecajgcy do kontaktu (emotikon).

® PERSPEKTYWA

Kierunek w lewo (na Zachod) podkreslony zbiegajgcymi sig liniami
pokazuje potozenie wojewoddztwa na mapie Polski, ale rowniez
dynamizuje znak.

ksiega marki lubuskie — ksiega identyfikacji wizualne

® Wprowadzenie

Lubuskie

®12



ksiega marki lubuskie — ksiega identyfikacji wizualne

® Logo ® Konstrukcja

Logo skiada sie z kolorowego znaku oraz nazwy ,Lubuskie”. znak nazwa

Nazwa ,Lubuskie”, umieszczona zawsze po prawej stronie, jest zapisana
zgodnie z zasadami zapisu nazw wiasnych, kolorem ciemnego biekitu
zaczerpnietego zlogo. Elementy te tworzg zamkniety uktad graficzny
0 statych, okreslonych proporcjach i kolorystyce.

Uwagal
Uzycie samego znaku (bez nazwy ,Lubuskie”) wymaga kazdorazo-

wo akceptacji Urzedu Marszatkowskiego. L u b u s h i e

®13
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® Logo ® \Wersja rozszerzona

Wersja podstawowa logotypu rozszerzona jest o hasfo ,warte zachodu”. znak nazwa
Hasfo ,warte zachodu”, umieszczone pod nazwg ,Lubuskie”

I wyrbwnane do lewej, jest zapisane czcionkg koloru ciemnego

btekitu zaczerpnietego z logo.

Forma rozszerzona logotypu ma zastosowanie w materiatach
promocyjnych, na nosnikach reklamy zewnetrznej, telewizyjngj,
prasowej i internetowej oraz innych elementach zgodnie z kryteriami
przyznawania prawa do korzystania z symboliki marki.

Lubuskie

Warte zachodu

hasto

® 14



® Logo

ksiega marki lubuskie — ksiega identyfikacji wizualne

® Pole ochronne

Pole ochronne jest niezbedne do zachowania czytelnosci znaku.
W obszarze chronionym nie mogg sie znajdowac inne elementy
graficzne i pola tekstowe. Pole wyznaczone jest odlegioscig potowy
wysokosci znaku.

**************************************** Lubuskie

H V Warte zachodu

@15



® Logo

Logo w podstawowe] wersji wystepuje w formie barwnej. Kolorystyka
okreslona jest odpowiednimi barwami wedfug palety PANTONE,
CMYKI RGB (w zaleznosci od techniki reprodukceji). W sytuacji, gdy
niemozliwe jest uzycie podstawowe] wersjilogo, mozna zastosowac
jedna z jego wersji uzupetniajgcych.

ksiega marki lubuskie — ksiega identyfikacji wizualne

® Kolorystyka

LubusRie

"

LubusRie

|
4 \\;\\\

CMYK

RGB

Web Safe
RGB
PANTONE

NCS S

Grey

40
5
100
0

X<ZO

167
197
57

G o

99CC33

Pantone
583 C

2070-
G8oY

1=0
85%

~<ZO
OO O Ww

R 170
G 225
B 250

99CCFF

Pantone
635 C

0520-
R90B

19%

84
45
0
0

X <ZO

R 20
G 124
B 193

0066CC

Pantone
660 C

2565-
R80B

58%

X<ZO

243
234

W O

FFEEQO

Pantone
102 C

0560-
G8oy

38%

90
30
100
20

X<ZO

0
114
59

G o

006633
Pantone

364 C

5540-
G20y

75%
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Logo

Uzycie dodatkowe] wersji jest wskazane tylko ze wzgledu na
ograniczenia (specyfike) nosnika lub techniki produkciji. Podobnie
jak w wersji podstawowej, ze wzgledu na przestrzenng forme
znaku, kolory wersji monochromatycznej logo zostaty zdefiniowane
oddzielnie dla kazdego elementu i zapisane w formie elektroniczne;.
Dodatkowo znak — symbol w wersji jednokolorowe] — zostat
zmodyfikowany tak, by przy uzyciu jednego koloru (bez przejsc
tonalnych) zachowywat wrazenie przestrzennosci. Tylko uzycie
tak zbudowanych/zapisanych wersji logo gwarantuje prawidfowe
odwzorowanie kolorystyki.

ksiega marki lubuskie — ksiega identyfikacji wizualne

Wersje kolorystyczne

Lubuskie
LubusRie

Lubuskie

LubusRie

T —
~
v
S~ 4

) | ubuskie
\

\,
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® Logo

Logo moze wystepowac na jednolitych aplach kolorystycznych
oraz ttach niejednolitych (np. fotografie). Przy wyborze wersji znaku
w zaleznosci od tfa kluczowg kwestig jest jego czytelnosc.
Ekspozycja znaku nie powinna zaburza¢ jego rozpoznawalnosc
oraz pozbawia¢ go tozsamosci,

ksiega marki lubuskie — ksiega identyfikacji wizualne

® Prezentacja na roznych tfach

&

LubusRie LubusRie

=" ~

& (%)

LubusRie

o ~
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ksiega marki lubuskie — ksiega identyfikacji wizualnej

® Logo ® Prezentacja na szarych ttach

Logo moze wystepowac na szarych ttach. W tym wypadku wazne
jest zastosowanie odpowiedniej wersji znaku. Wybor wersji znaku
zalezy od nasycenia koloru tta. Wersje z ciemnoniebieskg typografig
stosuje sie na ttach od bieli do 30% nasycenia czemi, natomiast
powyze] 30 % nasycenia czemi stosuje sie typografie w kolorze
biatym.

< 30% K

LubusRie

Warte zachodu > 30% K

®19




® Logo

Prawidtowy logotyp ma zawsze zachowane stafe proporcije i uktad
wszystkich elementow, doktadnie okreslong kolorystyke, pole
ochronne oraz jest uzywany wedfug wtasciwych zasad opisanych
w rozdziale ,Prezentacja na réznych ttach”.

Wszystkie logotypy niespefniajgce tych warunkéw uwaza sie za
nieprawidtowe.

ksiega marki lubuskie — ksiega identyfikacji wizualne

® Przykiady btednego uzycia

uzywajac logo nie nalezy:

zmieniac kolorystyki

(%)

< Lubuskie

zmienia¢ budowy

(%)

LubusRie

e

naruszac pola ochronnego

"

Lorem ipsum

(%)

LubusRie

znieksztafcac

(%)

Lubush'le

~

zmieniac tresci hasta

(%)

Urzad MarszatRowsRi
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® Logo

Wersja minimalna logotypu z tekstem nie powinna by¢ mniejsza
niz 8 mm wysokosci,

Wersja z hastem nie powinna by¢ mniejsza niz 9 mm wysokosci.

Wersja minimalna znaku bez tekstu nie powinna by¢ mniejsza niz
6 mm.

ksiega marki lubuskie — ksiega identyfikacji wizualne

® Wersje minimalne

wersja minimalna z tekstem i hastem

8 mm

9 mm

~
~~~"

LubusRie

LubusRie

Warte zachodu

wersja minimalna bez tekstu

6 mm

~
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® Logo

Liternictwo zostato dobrane tak, aby podkreslac otwartosc | przy-
jacielski charakter Lubuszan. Nietypowa litera K jest jak mrugniecie
okiem — pokazuje poczucie humoru mieszkancow wojewodztwa
(poczucie humoru to element rowniez podkreslany przez respon-
dentéw). Caly napis jest rzetelny typograficznie, a uzyty kroj pi-
sma charakterystyczny, jest jednoczesnie na tyle prosty, ze bedzie
akceptowany przez szerokie grono odbiorcow.

Podstawowy kré] wykorzystywany w logo, nazwie wojewodztwa,
nazwie Urzedu Marszatkowskiego, danych teleadresowych urzedu
Oraz 0znaczeniach to Sansation Bold.

Kroj uzupetniajgcy dla materiatow niestworzonych przy pomocy
programow graficznych, tylko przy pomocy edytora tekstu, oraz dla
materiafow publikowanych w Interecie to Verdana Regular.

W przypadku, gdy nie jest mozliwe uzycie kroju Verdana Regular,
dopuszcza sie zastgpienie go krojem Arial. Dotyczy to przede
wszystkim pism urzedowych.

ksiega marki lubuskie — ksiega identyfikacji wizualne

® Typografia

Sansation Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUWXYZ
abcdefghijRImnopqrstuwxyz
ACELNOSZZa¢etnoszz
1234567890

Verdana Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuwxyz

1234567890
Avrial

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuwxyz

1234567890
@22



® Logo

Nazwa wojewoddztwa ,Lubuskie” jest zapisana zgodnie z zasadami
zapisywania nazw wiasnych, kolorem niebieskim zaczerpnietym
zlogo. Nazwa nie jest ttumaczona na inne wersje jezykowe. Zasada
ma zastosowanie tylko dla alfabetu tacinskiego. Wyjatek stanowig
wersje juz przyjete dla danej wersji jezykowe.

Kroj czcionki: Sansation Bold.

ksiega marki lubuskie — ksiega identyfikacji wizualne

® Nazwa wojewodztwa

LubusRlie
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ksiega marki lubuskie — ksiega identyfikacji wizualne

® Logo ® Wersje jezykowe

Wersje jezykowe logo powinny by¢ stosowane we wszelkich

materiafach promocyjnych i informacyjnych, skierowanych do T
odbiorcy zagranicznego. LU bUShle

Worth your while

Konstrukcja typografii jest taka sama jak w przypadku polskiej wersji
rozszerzonej logotypu.

Lubuskie

Mehr als schon

Lubuskie

Cavautle coup

JliobycKkoe

OT C/I0Ba BCE YTO o610

N

® 4



2. Herb wojewodztwa



ksiega marki lubuskie — ksiega identyfikacji wizualne

Herb wojewodztwa Wprowadzenie

Herb przedstawia na tarczy dwudzielnej w sfup, w pobocznicy prawej
czerwone] barwy pot-ukoronowanego Orta Biatego, w pobocznicy lewe)
Zielonej barwy dwie ziote szesciopromienne gwiazdy, jedna nad druga.

20



® Herb wojewodztwa

Herb wystepuje w formie barwnej. Kolorystyka okreslona jest
odpowiednimi barwami wedtug palety PANTONE, CMYK | RGB
(w zaleznosci od techniki reprodukeji). W sytuacii, gdy niemozliwe
jest uzycie podstawowe] wersji herbu, mozna zastosowac jedng

Z jego wersji uzupetniajgcych.

ksiega marki lubuskie — ksiega identyfikacji wizualne

® Kolorystyka

CMYK

RGB

PANTONE

R 218
G 37
B 29

Pantone
485 C

Pantone
362 C

100

R 255
G 245

Pantone
Process
Yellow C

Pantone
Process
Black C

o O O O

R 255
G 255
B 255

Pantone
Trans.
White C
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ksiega marki lubuskie — ksiega identyfikacji wizualne

® Herb wojewodztwa ® Wersja czarmo-biafta

Herb moze by¢ stosowany w odcieniach szarosci.

® 28



ksiega marki lubuskie — ksiega identyfikacji wizualne

Herb wojewodztwa Wersje monochromatyczne

Wersja monochromatyczna — druk aplg, grawerowanie, ksero, faks.
Przy druku aplg zaleca sie wykorzystywanie wersji jednokolorowe
czarmej. Dopuszcza sie rowniez drukowanie kolorem srebrnym ub

zfotym,

29



ksiega marki lubuskie — ksiega identyfikacji wizualne

® Herb wojewodztwa ® Propozycja nowego herbu

Propozycja nowego herbu polega na unowoczesnieniu
I uproszczeniu jego dotychczasowe] formy. Zmiany dotyczg takze
kolorystyki (skfada sie tylko z trzech barw). Zachowane zostaty
symbole wystepujgce aktualnie w herbie wojewodzta (biaty orzet
I dwie sz&cioramienne gwiazdy) oraz pionowy podziaf tarczy.
Nazwa wojewoddztwa napisana jest czcionkg Sansation Bold,
wystepujgcg w logo wojewodztwa.,

Wojewodztwo

LubusRie
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® Herb wojewodztwa

Proponowany herb wystepuje w formie barwnej. Kolorystyka
okreslona jest odpowiednimi barwami wedfug palety PANTONE,
CMYK i RGB (w zaleznosci od techniki reprodukcji). W sytuacii,
gdy niemozliwe jest uzycie podstawowej wersji logo, mozna
zastosowac jedng z jego wersji uzupetniajgcych.

ksiega marki lubuskie — ksiega identyfikacji wizualne

® Propozycja nowego herbu - kolorystyka

* 0006

* CMYK CoO C 40 C o0 C 0

M 100 M 5 M 0 M 0

Y 100 Y 100 Y O Y 0

L. K 0 K 0 K 0 K 80
Wojewodztwo

LubusRie RGB R218 R 167 R 255 R 88

G 37 G197 G 255 G 89

B 29 B 57 B 255 B 91

PANTONE Pantone Pantone Pantone Pantone
485 C 583 C Process 425C
White C
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ksiega marki lubuskie — ksiega identyfikacji wizualne

® Herb wojewodztwa ® Propozycja nowego herbu - wersja czarno-biata

Herb moze by¢ stosowany w odcieniach szarosci.

L4

*

*

Wojewodztwo

LubusRie

K 60 K 70 K 0
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ksiega marki lubuskie — ksiega identyfikacji wizualne

Herb wojewodztwa Propozycja nowego herbu - wersje monochromatyczne

Wersja monochromatyczna — druk aplg, grawerowanie, ksero, faks.

Przy druku aplg zaleca sie wykorzystywanie wersji jednokolorowe | 4]

czamej. Dopuszcza sie réwniez drukowanie kolorem srebrnym |ub
zfotym, \

Wojewodztwo Wojewoddztwo Wojewodztwo

LubusRkie LubusRkie LubusRie

33



3. Inne znaki promocyjne



® Inne znaki promocyjne

Logotyp miode Lubuskie wykorzystywany jest przy wszelkich
dziafaniach promocyjnych skierowanych do ludzi mtodych (np. wy-
darzeniach sportowych, edukacyjnych, artystycznych itd.)

Napis ,mfode Lubuskie” wystepuje zawsze z 10go wojewddztwa.

ksiega marki lubuskie — ksiega identyfikacji wizualne

® Logo mfode Lubuskie
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® Inne znaki promocyjne

/nak wykorzystuje element graficzny zaczerpniety z logo woje-
wodztwa.,

Skfada sie z dwoch elementow:

— biate] formy graficznej, na ktérej umieszczony jest znak;

— dopetniajgcej formy graficznej w kolorze niebieskim zaczerpnigtym
7 logo, na ktdrej umieszczony jest napis ,Lubuski znak jakosci”.
Napis utworzono czcionkg zaczerpnietg z logo w kolorze biatym.

Przy konstrukeji znaku zostaty zachowane zasady pola ochronnego
dla logo wojewodztwa.

Ponizej przedstawiono budowe fuku do zastosowan w publika-
cjach. Konstrukcja oparta jest o siatke. Czarne linie oznaczajg od-
chylenia dla krzywej Béziera.

Powinien on by¢ stosowany w przedstawionym uktadzie i proporcjach.

ksiega marki lubuskie — ksiega identyfikacji wizualne

® Lubuski znak jakosc

LubusRi znaR jakosci

1X

® 30



4. Symbole marki



® Symbole marki

ksiega marki lubuskie — ksiega identyfikacji wizualne

® /asady wykorzystania

1. Logo — wersja podstawowa
Moze wystepowac tylko na:
— drukach komunikacji wewnetrznej i zewnetrznej.

2. Logo w wersji rozszerzonej

Musi wystepowac na:

— oznakowaniu zewnetrznym i wewnetrznym urzedu,

— materiatach i stoiskach promocyjnych,

— Oznaczeniu imprez pod patronatem Marszatka Wojewddztwa Lu-
buskiego,

— nosnikach reklam zewnetrznej, telewizyjnej, prasowej oraz inter-
netowe;.

3. Logo — znak

Sam znak moze wystepowac w dwoch przypadkach:

— wielkos¢ znaku jest mniejsza niz 6 mm,

— na materiatach promocyjnych, kiedy zasadne jest pokazanie du-
7ego znaku I nie ma miejsca na umieszczenie nazwy (zasady
zachowania pola ochronnego).

4. Logo ,mfode Lubuskie”
Wydarzenia, ktorych odbiorcami sg osoby mtode, mogg dodatko-
wo korzysta¢ z logo ,mfode Lubuskie”.

N

Lubuskie

LubusRie

Warte zachodu

ntode
Lubuskie
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® Symbole marki

5 Herb

Wyrdznik wojewodztwa — herb jednostki terytorialnej.

Musi wystepowac na:

— oznaczeniu Urzedu Marszatkowskiego (fasada budynku, tablice
informacyjne, tabliczki przydrzwiowe),

— stronie internetowe] Urzedu Marszatkowskiego,

— materiatach promocyjnych z dopiskiem: ,Patronat Marszatka
Wojewddztwa Lubuskiego”,

— dokumentach procedury wewnetrznej (np. 1SO).

6. Lubuski znak jakosci

Moze wystepowacC na produktach i wydarzeniach wytypowanych
przez Kapitute znaku.

Wydarzenia te muszg wpisywac sie w strategie marki.

ksiega marki lubuskie — ksiega identyfikacji wizualne

® /asady wykorzystania

(@]
e
< Qo

O=

§ S X

* e:"'
W B ’.‘
AR

N DS

LubusRi znak jakosci
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ksiega marki lubuskie — ksiega identyfikacji wizualne

® Druki ® Papier korespondencyjny

\j

Format: A4 (210 x 297 mm)

Logo umieszczone w lewym gornym rogu, typografia umieszczona
obok, przedzielona pionowa linig o grubosci 0,5 pt, odlegtosci
pomiedzy logo a linig oraz linig a tekstem wyznacza zdefiniowane
wczesniej pole ochronne logo.

1615 |

Kolory: logo w wersji podstawowe] CMYK,
teksty oraz linia 80% czerni.

Tekst:
— Nazwa urzedu: Sansation Bold 7 pt, interlinia 8 pt
— Dane teleadresowe: Sansation Bold 6 pt, interlinia 8 pt.

297 mm
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ksiega marki lubuskie — ksiega identyfikacji wizualne

® Druki ® Papier faksowy

\j

Format: A4 (210 x 297 mm)

Logo umieszczone w lewym gornym rogu, typografia umieszczona
obok, przedzielona pionowa linig o grubosci 0,5 pt, odlegtosci
pomiedzy logo a linig oraz linig a tekstem wyznacza zdefiniowane
wczesniej pole ochronne logo.

1615

Kolory: logo w wersji achromatycznej,
teksty oraz linia 100% czemi.

Tekst:
— Nazwa urzedu: Sansation Bold 7 pt, interlinia 8 pt
— Dane teleadresowe: Sansation Bold 6 pt, interlinia 7 pt.

297 mm
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® Druki

Format: 210 x 100 mm
Logo umieszczone w lewym gormym rogu.

Kolory: logo w wersji kolorowej,
Tekst:

- ,Z pozdrowieniami”: Sansation Bold 17 pt, kolor niebieski za-
czerpniety z logo.

100 mm

15

ksiega marki lubuskie — ksiega identyfikacji wizualne

® Bilet grzecznosciowy

210 mm

\/

Lubuskie

Z pozdrowieniami
|

80
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® Druki

ksiega marki lubuskie — ksiega identyfikacji wizualne

® Wizytowka

Format: 90 x 50 mm

Logo umieszczone w lewym gornym rogu, typografia umieszczona
obok, przedzielona pionowa linig o grubosci 0,5 pt, odlegtosci
pomiedzy logo a linig oraz linig a tekstem wyznacza zdefiniowane
wczesniej pole ochronne logo.

Kolory: logo w wersji podstawowe] CMYK,
teksty 80% czemni.

Tekst:

— nazwa urzedu: Sansation Bold, 8 pt, interlinia 10 pt;

—imie, nazwisko: Sansation Bold 9 pt, interlinia 9 pt, odstep
akapitowy 1 mm;

—nazwa departamentu/wydziatu i pozostale dane: Sansation Bold,
6 pt, interlinia 8 pt;

— dane teleaderesowe oddzielone sg 0d powyzszej czesci odstepem
akapitowym 1,5 mm.

Wszystkie teksty rownane do lewe),

Catosc kolumny tekstowej zaczyna sie rowno z napisem ,Lubuskie”.
Ramka réwnana do dolnej krawedzi. W przypadku dwulinijkowe
wersji tekst dodawany jest ,w gore”.

W przypadku gdy nazwisko jest bardzo dfugie, powinno zostac
umieszczone w dwoch rzedach z interlinig 9 pt.

\

|
T A { " Urzad Marszatkowski

|
\‘? Wojewédztwa Lubuskiego
TR e A - - — - [

Mieczystaw Nowak-KowalsRi

5 19 55
| |

bepartament Rozwoju Regionalnego
i Planowania Przestrzennego
Wydziat Promocji Wojewodztwa

hieczyslaw.nowah-howalshi@lubushie.pl

Rom. +48/ 666 366 667

tel. +48/68 /456 52 00, fax +48/68/456 52 96
juI.JEodgc’:ma 7.65-057 Zielona Gora

. Urzad MarszatkowsRi
‘? Lubuskie Wojewddztwa Lubuskiego

Mieczystaw NowaR-KowalsRi
Nowak-KowalsRi

Departament Rozwoju Regionalnego
i Planowania Przestrzennego
Wydziat Promocji Wojew6dztwa

mieczyslaw.nowak-kRowalski@lubuskie.pl
Rom. +48/ 666 366 667

tel. +48/68 /456 52 00, fax +48/68/456 52 96
ul. Podgérna 7, 65-057 Zielona Goér
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® Druki

Format: DL (220 x 110 mm)

Logo umieszczone w lewym gornym rogu, typografia umieszczona
obok, przedzielona pionowa linig o grubosci 0,5 pt, odlegtosci
pomiedzy logo a linig oraz linig a tekstem wyznacza zdefiniowane
wczesniej pole ochronne logo.

Kolory: logo w wersji podstawowe] CMYK,
teksty 80% czemni.

Tekst:
— nazwa urzedu: Sansation Bold, 7 pt, interlinia 8 pt;
— pozostate dane: Sansation Bold, 6 pt, interlinia 7 pt.

Wszystkie teksty rownane do lewej.

Technologia: druk offsetowy, jednostronny, 4 kolory CMYK.
Koperty: papier offsetowy, biaty, zamknigcie — samoprzylepne.

1710 mm

15

15

ksiega marki lubuskie — ksiega identyfikacji wizualne

® Koperta DL

210 mm

\/

|—
c
o
c
0
3,
o

o Hrzq‘d MarszatkowsRi

Wojewédztwa Lubuskiego

ul. Podgérma7

65-057 Zielona Géra

tel. +48 / 68/ 456 52 00 fax +48 / 68 / 456 52 96
www.lubuskie.pl
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® Druki

ksiega marki lubuskie — ksiega identyfikacji wizualne

® Koperta C4

Format: C4 (324 x 229 mm)

Logo umieszczone w lewym gornym rogu, typografia umieszczona
obok, przedzielona pionowa linig o grubosci 0,5 pt, odlegtosci
pomiedzy logo a linig oraz linig a tekstem wyznacza zdefiniowane
wczesniej pole ochronne logo.

Kolory: logo w wersji podstawowe] CMYK,
teksty 80% czemni.

Tekst:
— nazwa urzedu: Sansation Bold, 7 pt, interlinia 8 pt;
— pozostate dane: Sansation Bold, 6 pt, interlinia 7 pt.

Wszystkie teksty rownane do lewej.

Technologia: druk offsetowy, jednostronny, 4 kolory CMYK.
Koperty: papier offsetowy, biaty, zamknigcie — samoprzylepne.

324 mm

\

229 mm

® 460



® Druki

Format: C5 (229 x 162 mm)

Logo umieszczone w lewym gornym rogu, typografia umieszczona
obok, przedzielona pionowa linig o grubosci 0,5 pt, odlegtosci
pomiedzy logo a linig oraz linig a tekstem wyznacza zdefiniowane
wczesniej pole ochronne logo.

Kolory: logo w wersji podstawowe] CMYK,
teksty 80% czemni.

Tekst:
— nazwa urzedu: Sansation Bold, 7 pt, interlinia 8 pt;
— pozostate dane: Sansation Bold, 6 pt, interlinia 7 pt.

Wszystkie teksty rownane do lewej.

Technologia: druk offsetowy, jednostronny, 4 kolory CMYK.
Koperty: papier offsetowy, biaty, zamknigcie — samoprzylepne.

162 mm

ksiega marki lubuskie — ksiega identyfikacji wizualne

® Koperta C5

229 mm

\/

88
-
o

o L.anﬂ'MaEzaFﬁowEhi o
Wojewédztwa Lubuskiego
1. Podgéma7
5-057 Zielona Gora
el. +48/ 68/ 456 5200 fax +48 / 68/ 456 5296
w.lubuskie.pl
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® Druki

ksiega marki lubuskie — ksiega identyfikacji wizualnej

® Teczka oficjalna

Format: 215 mm x 303 mm.
Kolory: logo w wersji podstawowej CMYK,
Teczka w kolorach zaczerpnietych z logo.

Oktadka:

Logo umieszczone centralnie na pierwszej okiadce. Typografia
wyréwnana do srodka - wymiennie stosowane sg nazwy: Urzad
Marszatkowski Wojewodztwa Lubuskiego, Marszatek Wojewddztwa
Lubuskiego.

Z tytu nazwa urzedu oraz adres wyréwnane do lewej.

Tekst:

— nazwa: Sansation Bold, 20 pt, kolor ciemnoniebieski z logo,
—adres www: Sansation Bold, 14,5 pt, kolor 80% czemi;

— nazwa urzedu: Sansation Bold, 13 pt, interlinia 15 pt, kolor biaty;
— stopka adresowa: Sansation Bold, 11 pt, interlinia 13 pt, kolor biafy.

Srodek:

Logo moze wystepowac opcjonalnie w wersji z hastem.

Wykrojnik teczki nawigzuje do tagodnych form logo wojewddztwa,
dlatego brzegi wykrojnika sg zaokrgglone.

110

Lubuskie

— _ Warte zachodu
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® Druki

Format: 215 mm x 303 mm.

Kolory: logo w wersji podstawowe] CMYK,
teksty 80% czemni.

Teczka w kolorach zaczerpnietych z logo.

Oktadka:
Logo umieszczone centralnie na pierwszej oktadce.

Tekst:

— adres www: Sansation Bold, 19 pt;

— nazwa urzedu: Sansation Bold, 13 pt, interlinia 15 pt, kolor biaty;
— stopka adresowa: Sansation Bold, 11 pt, interlinia 13 pt, kolor biaty.

Srodek:

Logo moze wystepowac opcjonalnie w wersji z hastem.

Wykrojnik teczki nawigzuje do tagodnych form logo wojewddztwa,
dlatego brzegi wykrojnika sg zaokraglone. Kolory uzyte w projekcie
teczki sg zaczerpniete z logo.

ksiega marki lubuskie — ksiega identyfikacji wizualne

® Teczka promocyjna

40/ 135 |40
[ [
| |
| |
| |
| |
| |
| |
-
1 T I
2
7777‘\mw~.luhuskl=n17777:|§

50

110

Lubuskie

— _ Warte zachodu
[
[
[
[
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|
|
|
|
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o
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6. Materiaty promocy|ne



® Materiaty promocyjne

Ulotka dwustronna, format A5 (148 x 210 mm)

Front skiada sie z trzech elementow:

— biafej formy graficznej, stanowigcej nagtowek, nafozonej na
gtadkie, ciemnoniebieskie tto — kolor zaczerpniety z logo;

— grafiki (zdjecia);

— biafego elementu graficznego w formie prostokata, na ktorym
znajduje sie adres strony internetowe.

Nagtowek zawiera logo, umieszczone wedtug ogolnych zasad
pozycjonowania w lewym gornym rogu oraz hasto.

Teksty:

— hasto: Sansation Bold 14 pt, interlinia 17 pt, 80% czermni;

— tekst gtowny: Sansation Bold 27 pt, interlinia 29 pt, kolor biaty;
—adres www: Sansation Bold 12 pt, 80% czermni.

ksiega marki lubuskie — ksiega identyfikacji wizualne

® Ulotka Urzedu Marszatkowskiego — front

210 mm

16 15

27

148 mm

\

|
FV Warte zachodu
|

ww.lubusRie.pl

LubuskRie

|
Irilla autet eum

Irilla autet eum
nos nostincilla
nostincilla con

eui'%quissisl

- .

utet Ir¥ipit

iliquis nullame
pratummodio & _gg

<g@ihsent
essequateum

aut aciliquagh,
con veros dunt
nonsequis
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® Materiaty promocyjne

ksiega marki lubuskie — ksiega identyfikacji wizualne

® Ulotka Urzedu Marszatkowskiego — tyf

Ulotka dwustronna, format A5 (148 x 210 mm)

Tyt ulotki sktada sig z trzech elementow:

— biate] formy graficznej, stanowigcej nagtowek;

— grafiki — apli kolorystycznej;

— biatego elementu graficznego — gtéwne pole tekstowe.

Nagfowek zawiera logo, umieszczone wedtug ogdlnych zasad
pozycjonowania w lewym gormym rogu oraz hasfo.

Teksty:

— hasto: Sansation Bold 14 pt, interlinia 17 pt, 80% czermi;

— nagtowek tekstu gtownego: Sansation Bold 13 pt, interlinia 22 pt,
kolor biaty;

— tekst gtowny: Sansation Bold 10 pt, interlinia 14 pt, biaty;

— adres www: Sansation Bold 12 pt, 80 % czemni.

210 mm

148 mm

77777777 LubuskRie

‘? Warte zachodu

fffffff \
Irilla autet eum

postincilla con euisim quissisl utet irit ipitiliquis nullamet pratummodiq

onsent essequat eum aut aciliquam, con veros dunt nonsequisLore facilil
futat, consendre feugait aliquismolor illaor sequat vel illamet, quamet, sim
uat etue velVelendre cor sim quamet irit lore ver sumsandipit laorem volor-‘
ber aut lorting eraestrud exercipit, consequipit, consend iamcons equaliniﬂ
hisit wis nonulla feu faccummy nullamc onsequat aut alit prating euguerd
pdolore faccumm odolorting ex ex exer ilis dolobore tie dolor iusto odo el
utat. Rilit euis nonsequ isciliquam do con erilit, sequipit velesen drerciliquq

t, ver atuerilis nonsed modionsectem velisis moloreet, sumsan hendre feu-

ait ate coreet nonsed tetue faccum eriliqu ismoloboreet wis non vel in esecJ
Eunt inciliquat. Xer se dolorem venit, quatuer se dolendre feuguerit est
consed ex et, quam zzriliquat eu facinis dolor sectem iriustrud magnit, sisi. ‘
Heniamet volenibh eugue velessim dolessi. |
Wisi. Obortie consecte modolesto eu feugiat ullandiamcon vero diam del ea
Fonsed min ulput dolore diam, quisi. Ibh et, velenim in eum vullutat, qui blq
conse min henim ing ercipit nulput dolent lorero od te facilissim zzrit utati
modolore modo eraesequat nostrud dolortissim ad tem num diam nonse
conulputatue ver sed tio diamcon et, quat ad et pratis nullaorero commy non‘
Ltatem at, quamcommy nonsenisi tet iriure etum diamcommolor sectem
aliquis cidunt etueriustie tatis autatinci exercil landre feugue con elent
jnibh euis augue magna at dolutetum illa aliquam consecte venit ute dit
pulla conum at augait prat. Ut la conse faccum ad doloreet aut incilit Iuptat,‘
Fonsequi eaDuipsust incipit nis del in ut lore exer autet.

|
. www.lubuskie.pl
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ksiega marki lubuskie — ksiega identyfikacji wizualne

® Materiaty promocyjne ® Ulotka promocyjna — front

A
\

Front ulotki skfada sie z trzech elementéw:

— biate] formy graficznej, stanowigce] nagiowek, natozone] na
fotografie;

— grafiki — zdjecia;

— biafego elementu graficznego w formie prostokata, na ktorym
znajduje sie adres strony internetowe.

Ulotka dwustronna, format A5 (148 x 210 mm) ‘ 15 ‘ 39 ‘
I I
I I
I |

Lubushie

‘Warte zachodu

10 185 | 15

Irilla autet eum
nos nostincilla

Nagtowek zawiera logo w wersji rozszerzonej, umieszczone wedfug
ogolnych zasad pozycjonowania w lewym gormym rogu, oraz krotki
tekst informacyjny.

31.5

Teksty:

—tekst informacyjny: Sansation Bold 27 pt, interlinia 29 pt, kolor
clemnoniebieski zaczerpniety z 10go;

—adres www: Sansation Bold 12 pt, 80% czerni.

210 mm

® 53



® Materiaty promocyjne

Ulotka dwustronna, format A5 (148 x 210 mm)

Tyt ulotki sktada sie z trzech elementow:

— biate] formy graficzne, stanowigce] nagiowek, natozonej na
gtadkie, zielone tto — kolor zaczerpniety z 1ogo;

— grafiki — apli kolorystycznej z tekstem;

— biatego elementu graficznego w formie prostokata, na ktorym
znajduje sie adres strony internetowe).

Nagfowek zawiera logo w wersji rozszerzonej, umieszczone wedfug
0golnych zasad pozycjonowania w lewym gornym rogu.

Teksty:

— nagtowek tekstu gtownego: Sansation Bold 13 pt, interlinia 22 pt,
kolor biaty;

— tekst gtowny: Sansation Bold 10 pt, interlinia 14 pt, kolor biaty;

— adres www: Sansation Bold 12 pt, 80 % czemni.

ksiega marki lubuskie — ksiega identyfikacji wizualnej

® Ulotka promocyjna — tyf

210 mm

10| 215 185 | 15 |

BEEE.  __ __consequieaDuipsust incipit nis del in ut lore exer autet.

148 mm

\

‘ LubusRie

F? Warte zachodu
I

I
postincilla con euisim quissisl utet irit ipitiliquis nullamet pratummodio
Fonsenl essequat eum aut aciliquam, con veros dunt nonsequisLore Facilit
utat, consendre feugait aliquismolor illaor sequat vel illamet, quamet, sim
quat etue velVelendre cor sim quamet irit lore ver sumsandipit laorem volor-
er aut lorting eraestrud exercipit, consequipit, consend iamcons equatinit
hisit wis nonulla feu faccummy nullamc onsequat aut alit prating euguero
bdolore Faccumm odolorting ex ex exer ilis dolobore tie dolor iusto odo el
ptat. Rilit euis nonsequ isciliquam do con erilit, sequipit velesen drerciliqui
pt, ver atuerilis nonsed modionsectem velisis moloreet, sumsan hendre feu-
ait ate coreet nonsed tetue faccum eriliqu ismoloboreet wis non vel in esed
dunt inciliquat. Xer se dolorem venit, quatuer se dolendre feuguerit esto
‘consed ex et, quam zzriliquat eu Facinis dolor sectem iriustrud magnit, sisi.
eniamet volenibh eugue velessim dolessi.
Wisi. Obortie consecte modolesto eu feugiat ullandiamcon vero diam del ea
fonsed min ulput dolore diam, quisi. Ibh et, velenim in eum vullutat, qui bla
fonse min henim ing ercipit nulput dolent lorero od te facilissim zzrit utatie
odolore modo eraesequat nostrud dolortissim ad tem num diam nonse
conulputatue ver sed tio diamcon et, quat ad et pratis nullaorerocommy non
Ltatem at, quamcommy nonsenisi tet iriure etum diamcommolor sectem
Lliquis cidunt etueriustie tatis autatinci exercil landre feugue con elent
inibh euis augue magna at dolutetum illa aliquam consecte venit ute dit
hulla conum at augait prat. Ut la conse faccum ad doloreet aut incilit luptat,

|
www.lubusRie.pl
|
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® Materiaty promocyjne

Format A3 ztozony do A4 (420 x 297 mm / 210 x 297 mm)

Pierwsza strona oktadki skfada sie z trzech elementow:

— biate] formy graficznej, stanowigcej nagtowek, na kiorym pojawia
sie logo wojewddztwa w rozszerzonej wersji. Catos¢ natozona na
fotografie;

— fotografii, na ktorej umieszczony jest krotki tekst tytufowy;

— biafego elementu graficznego w formie prostokgta, na ktorym
znajduje sie adres strony internetowe.

Nagtowek zawiera logo w wersji rozszerzonej, umieszczone wedfug
0golnych zasad pozycjonowania w lewym gornym rogu.

Druga strona oktadki skfada sie z dwoch elementow:

—tekstu na jednolite] apli kolorystycznej (ciemnoniebieski kolor
zaczerpniety z 10go),

— biafego elementu graficznego w formie prostokata, na ktorym
znajduje sie adres strony internetowe.

Teksty:

Pierwsza strona oktadki:

— tekst tytufowy: Sansation Bold 24 pt, interlinia 29 pt, kolor biaty;
—adres www: Sansation Bold 12 pt, 80% czermni.

Druga strona oktadki:
— tekst gtowny: Sansation Bold 11 pt, interlinia 14 pt, kolor biaty;
—adres www: Sansation Bold 12 pt, 80% czermni.

297 mm

20| 20| 28 |

ksiega marki lubuskie — ksiega identyfikacji wizualne

® Folder promocyjny — oktadka

\fzo\wq 39

\/

At Inexerillam, sum quisi tio et, velisi.

Trilit in ullum ing ex erit, commy nulput la ad
magnim incipit luptatuer alit it ut lobortincilin
ullan utem inis nostis augue euisis non enisci-
Jis nonum alisi.

Henisiscin utet, secte min henis nim vel ipit
Tortie verat iure feum et iure erit adit ilisi tatie
Facin volestrud tatis nulla feugue commoloriri-
urem zzriusciliqui blam vel dolut ulla feu facilla
ad dolobore consecte dit, verat. Duis atin utat]
Pute modoloreet nibh ex ea accum exer aliqu-
isi tat verciliquis nos nos dit alissim eugiam
quismod min venibh eumsandre molorero ex-
erat, venim iure magna faccum ing eu feum-
modigna autat vulputpat ing eraesequam,
quametum ad etue minit ad dolore consequ
‘amcommo lobore feum am nullum eniam do-
Joboreet, quatet lamcons equat, sequipitiustie
magna feugait autat ullam, volesto odolore
con ut in ea facil el do od ero odignis dio odit
alit lam, commy nulputpat. Molore veliqui elit
am, quat, se molorem iriustin et lute minit lor
autatis cidunt elit lobor am dit, sim duisisi essi.
Nit irit at. Ut lorem iusci tionsenim veliquis ex-
ero con ulla Faccum er sequi te commy nostin|
hendignim zzrilis estisi ex eugue exero commy
nulla commy nos niam diam ad deliqua mcon-
seq uamcon utet praestrud min exeriuscinit
ut wisi bla aci ea faccums andrer accum erat]
Quatie ex esequis etilla feui elisit lutpatumsan
hentvelisim velenim in ulla commolore feugait
velit, suscinc iduipis am do odipit ulla conulla
autpat.

Tie dolorem ip erostisis dolor suscinc iduissi.
Enisi. Im quipit, si. Dunt nullam velesen dre-
raessi el ulla faccumsan hent augaitin verosto
eugiam duipsus cillumsandre facidui smodolo
reetum vullandrem euis nonsectet velessit ip-
sumsandipitveliscipitacing etnon ullandrerat
lut la Feuisi tationsent ulpute tat. Utla feu facin
ullumsa ndionse te tet luptat, consequis! erit
vullutvel ullandi gniam, sis nummy num venis
dipsusto conulla feu faccum quatie conulla

20\ 50 \
[
|

= = 7 —_awm
| | LubusRie

‘V | Warte zachodu

Quatie ex esequis et.illa feui

elisitlutpatumsan.

|
. wwwlubuskiepl
I
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® Materiaty promocyjne

Format A3 ztozony do A4 (420 x 297 mm / 210 x 297 mm)

Druga strone stanowi fotografia z biatymi spadami oraz prostokgtny
element graficzny, na ktorym umieszczony jest adres strony
internetowe.

Trzecia strona wypetniona jest tekstem w dwoch kolumnach.,
Na dole znajduje sie adres strony internetowe.

Teksty:

Druga strona:
—adres www: Sansation Bold 12 pt, 80% czerni.

Trzecia strona:

— nagtowek tekstu gtownego: Sansation Bold 20 pt, interlinia 24 pt,
80% czemni;

— tekst gtowny: Sansation Bold 10 pt, interlinia 24 pt, 80% czermni;

—adres www: Sansation Bold 12 pt, 80% czerni.

297 mm

28 20

20 20|

ksiega marki lubuskie — ksiega identyfikacji wizualne

® Folder promocyjny — srodek

| o8 10

\/

Quatie ex esequisetilla |
Feui elisitlutpatumsan. |
| |

I /sefeuiset, iter tie c ;7 2um vero con ut in heniam
sequisi. ullam zzi i

italiqui ipi inci ing etuer am illut iriustrud dolenisim acilisit, cort-
{my non ut la faci enim dolortinim in tpat! inc xera-

D lullam , cory
Kis dolut irt asi bla Feugiam conumsandiam init|
velis dolumsandip esto od magnit et iurem dolor
kendre ming eummy nim el ent lutpatin heniame
tumsan essectem doloreet ad tisim ipismodiam

uat la faccumm olummy nulputetue

finie fore magnis| dolorem ilisl delenis dolut ipit lor

ectem vercinim inci te feu feummolore feugueros

erosto con henibh eugue velestin utem zzriustrud

fem num veros diamet autem quamet lor sisl enim

iusto od te doloreet, quis nostrud dionsequam irit
i itat,

iriustrud tetue eu faciduipsum dolore Feuipis alit

i euipsusci te vulla cortionsed tat ut niam, sect
< dolorper del o lan velss modipsum ip estu
er sis dipsum del ulla ad ex ea feuiscin verostruc

olobore eugiat, quisl ut accum ing elessi laﬂ
Giam euguero odolore magnisi tet luptat. Obor si
bla augiam, vendre dolesectetum et adiat duis nig
Fla augiam, vendre a2 e

Ibh enis doloreet luptat nos dipit alit prat at praese-

( nzzniurerosio com

Qquam, sum vel ut landre ming exer se modignis ea
lisi.

Riure dio odipit, commolummy nim zzrit nullaore

ming ese min etue magnim incidunt lorper iurerci

tion

Idui tisi.

ullupt atuerit nonsectem ip erostrud dolum dalm
Eequal Guerostio cor sum venit euismol oreetul
uat, commy nibh enisi blaorperat irils! et lorper:
Faccie tatiss misciin ipsustie delenibh ese mincipil
aliquis aut il dolortio eriusci liquamet atio dolort
nsenim zzrit nos nonsequi tat lor alit nismodi pi
sisi te consequipit utpatueratie tis enim nos duis
t‘xemslie magnisi.
enim dolorer aesenim dolese tissi.
Cum doloreet do del dolor aute te facing ercin vuly

relisse quisit wisis am, core tin ver suscill uptat,
Ruiteciblan e aturm infat dolore do odit dignis al!
laore dolor sum illa Faci tat veliquating er sis dolo-
borem vel digna facil il do dio cor si tatuerc ipsustid

Elp ‘eum nonum iuscip erat nim nos nos nos amet,
-oreet lumsandio dionsen ismodolobore dunt ip
x esectem vullupt atuercilit ip esto eum quat nibh
stionulput am, quatuer cincip eugait aliquis nul-
Jan exer ad enim delendio ex er in er sim quip ea
reuis nim etummolor sed duis nulla augiam quat
wisi blaor ad magna facil in eraestrud tat veliqui
fem vel iureetue te dipsuscidunt nullam nibh exer-
il i i vero
E|o commodolore estrud tie tis dolorpero et dolore
agnit loreetuero od eu feummy non hendignim
zrit dunt la feu feuis nos eugait aut aliquisi.
fer suscidunt amet ulla feugait lortionsed tem
ipisis| duisim dio od te magnim zzrillaor alit vel
exeriure molore dolor sit diam, si et lor aliquamet,
R

pat
fat.

tum eros-

: . |
nosto odoluptat. Duis nullan ut lum il ipsumsan et
ibh exeros elit amet, volorem dio odit am, sit in
Etum it dotorer quate volor sum vel ute ming e
ummy nonsenis nim nostion sectem vel iure en!
lisis amcon ut nim veraesequam del in veliqui euj
el ute magna feuisl ulput lam dolor iure facin ut ex-

|, cor’ d t
Veniat enibh elit augue magna alissequat acillam
onsequip ea facidunt lut aliquis et, secte magnim
el do et acillan velit lis dit ipsustisim qui blandip-
um volorti onsecte duis atis ea aci te modo con
t nim eliquat isissectem quatin hent iusci ting ea
am dui bla feuguer senim do odit accummy nim
[do con hendion sectem iuscilla feugait nonsendre

i ing eugait alit jtnosto  venis dolut wis nostio dolore molobore ea Feu faci
olesto er sectet essi. | laoreet, quat.
quer sectet aci tinibh eummod tet, velitnon etilis  Tat, vel dolorperaese tet, commy nibh erostrud
d magis at. Duismolor adignim zzrilincilamet 1 ini iriuscipisnitaderadmagna
ommodio od tie magna facing er am, volor it nul- i ipsum vel
ra | Feugait aliquat, veliquat.

|
_ _ wwwlubuskiepl .
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ksiega marki lubuskie — ksiega identyfikacji wizualne

® Materiaty promocyjne ® /awieszka hotelowa

Forma zawieszki promocyjnej nawigzuje do fagodnych form logo,
dlatego jej gorma kawedz jest zaokrgglona.

—

Zawieszka zawiera elementy:
— logo w wersji rozszerzonej oraz adres strony UM zapisany czcion-

e

‘ o ‘ A Lubuskie LubuskRie
ka Sansation Bold w kolorze niebieskim zaczerpnietym z logo NN Varezachod / S Wantezachodu
(na rewersie kolor biaty), /
/

/’
— dodatkowo pojawiajg sie na niej opisy w trzech wersjach jezykowych, —

/ \
/
/

WI ta&' _‘_ Informacje o wojewodztwie
Duissim in eum vero dit wisl utat
voloreet ad tio consequam eugue
Welcome magniatin exeratio et nulluptat
velenisisci tisl in ut dolore dolobore
- con ute consenim illaore feuisim
|"hom men inim dolorpe rcinim velesectet eu
j— facilis nit praessit ulput dolorerilit,
velit praessequam, core tatue deli-
quam nonse vulput duipis nostis-
mod esecte velenisim dolore facilis|

utpat aut augiamet elessi.

www.lubusRie.pl
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ksiega marki lubuskie — ksiega identyfikacji wizualne

® Materiaty promocyjne ® Piyta CD/DVD

Ptyta CD/DVD zawiera logo w gorej czesci, centralnie.

Tekst:
— opis zawartosci ptyty: Sansation Bold 9 pt, interlinia 11 pt.
LubusRie

‘ Warte zachodu

/ - \
/ \
/ \\ \‘

\ |

“\ \\ | ’
| |
\ \ / /

- //

Ksiega MarRi Lubuskie

—
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ksiega marki lubuskie — ksiega identyfikacji wizualne

® Materiaty promocyjne ® [-shirt

Biafe T-shirty zelementami graficznymi, nawigzujgcymikolorystycznie
do logo wojewodztwa.,

Logo wojewddztwa wraz z hasfem umieszczone z przodu z lewej
strony.

® 59



ksiega marki lubuskie — ksiega identyfikacji wizualnej

® Materiaty promocyjne ® /naczki

Biafe buttony z logo wojewddztwa bez typografii umieszczonym
centralnie.

®c0




ksiega marki lubuskie — ksiega identyfikacji wizualne

® Materiaty promocyjne ® Balony

Biafe balony z logo wojewddztwa bez typografi umieszczonym
centralnie.

2

o

® 0



ksiega marki lubuskie — ksiega identyfikacji wizualne

® Materiaty promocyjne ® Magnesy na lodowke

Magnesy w ksztafcie logo wojewddztwa bez typogralil.

®oc2



ksiega marki lubuskie — ksiega identyfikacji wizualne

® Materiaty promocyjne ® Ctui na laptopa

Materiatowe etui na laptopa. Kolorystyka nawigzujgca do logo
wojewodztwa.

® 63



ksiega marki lubuskie — ksiega identyfikacji wizualne

Materiaty promocyjne Diugopis

Elegancki dtugopis z logo wojewddztwa w odcieniach szarosci.

04



ksiega marki lubuskie — ksiega identyfikacji wizualne

Materiaty promocyjne Aplikacja do iIPhone’a

AplikacjadoiPhone’awkolorachnawigzujgcychdologowojewddztwa.
/astosowana zostata takze typografia z hastem w kolorze biafym.

65



ksiega marki lubuskie — ksiega identyfikacji wizualne

® Materiaty promocyjne ® Wizytownik

Wizytownik z wygrawerowanym logo wojewodztwa.

® o6




ksiega marki lubuskie — ksiega identyfikacji wizualne

Materiaty promocyjne Wino

Wino pochodzgce z wojewddztwa lubuskiego.
Na butelkach etykieta z logo.

6/



ksiega marki lubuskie — ksiega identyfikacji wizualne

® Materiaty promocyjne ® Lizaki

Okrggte biate lizaki z logo wojewddztwa bez typogralii.
Logo umieszczone centralnie.
Patyczki w kolorach zaczerpnigetych z logo.

® 68



/. Oznakowanie zewnetrzne | wewnetrzne Urzedu Marszatkowskiego



ksiega marki lubuskie — ksiega identyfikacji wizualne

® Oznakowanie zewnetrzne | wewnetrzne
UM ® Urzad Marszatkowski

Elewacja:
Napis Urzad Marszatkowski — czcionka: Sansation Bold,

kolor: 80% czerni.

Teksty:

— adres strony internetowe] www.lubuskie pl — czcionka: Sansation
Bold, kolor biaty;

— drzwi wejéciowe: logo wraz z hastem naklejone na szybe. |- bt

4
“
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® Oznakowanie zewnetrzne | wewnetrzne

UM

Witacz urzedowy skiada sie z dwaoch elementow:

— biafej formy graficznej, stanowigcej nagtowek, nafozonej na
gtadkie tto w kolorze ciemnoniebieskim, zaczeprnietym z 1ogo

— grafiki w postaci apli kolorystycznej.

Nagfowek zawiera logo, umieszczone wedtug ogolnych zasad
pozycjonowania w lewym gornym rogu, oraz herb.

W dolnym polu umieszczony jest napis ,Urzad Marszatkowski
Wojewddztwa Lubuskiego”, oraz adres strony internetowe;
Urzedu Marszatkowskiego.

Tekst:

— tytut: Sansation Bold 156 pt, interlinia 182 pt, 80% czemi, rownane
do lewe).

— Adres www: Sansation Bold 156 pt, biaty, umieszczony centralnie.

ksiega marki lubuskie — ksiega identyfikacji wizualne

® Witacz urzedowy

LubuskRie

V Warte zachodu

Urzad MarszatRowsRi
Wojewodztwa Lubuskiego

www.lubusRie.pl

® /1



® Oznakowanie zewnetrzne | wewnetrzne
UM

Format: A5 (148 x 210 mm)
Logo umieszczone w lewym gomym rogu.

Tabliczka sktada sie z dwaoch elementow:

— biafej formy graficznej stanowigcej nagtowek, natozonej na tto
graficzne,

— grafiki z polem tekstowym.

Nagfowek:

— logo w wersji rozszerzonej, umieszczone wedfug ogolnych zasad
pozycjonowania w lewym gormym rogu;

— herb wojewddztwa w prawym, gormym rogu;

— nazwa departamentu/ biura.

Dolne pole zawiera:

— nazwe wydziafu,

— dane osoby,

— numer pomieszczenia.,

Kolory:

— logo w wersji podstawowe] CMYK,

— teksty: kolor niebieski zaczerpniety z logo,

— teksty na apli kolorystycznej w kolorze biatym.

Tekst:

—nazwa departamentu/biura: Sansation Bold 24 pt, interlinia 28
Pt

— nazwa wydziatu: Sansation Bold 16 pt, interlinia 21 pt;

—imie i nazwisko: Sansation Bold 14 pt, interlinia 17 pt;

— numer pomieszczenia: Sansation Bold 34 pt.

ksiega marki lubuskie — ksiega identyfikacji wizualne

® Tabliczka przydrzwiowa

LubusRie

Warte zachodu

Departament

Rozwoju Regionalnego
i Planowania
Przestrzennego

Wydziat Programowania Strategicznego i Analiz

Spoteczno-Gospodarczych

Mieczystaw NowaR-KowalsRi
Anna Nowak-KowalskRa

@/



8. Oznakowanie zewnetrzne i wewnetrzne jednostek podlegiych
Urzedow! Marszatkowskiemu



® Oznakowanie zewnetrzne | wewnetrzne
jednostek podlegtych UM

Format: A3 (420 x 297 mm)

Tabliczka sktada sie z trzech elementow:

biatej formy graficznej stanowigce] nagféwek, natozone] na
granatowe tto (kolor wg logo), pola tekstowego oraz dolnego pola
tekstowego, zawierajgcego adres strony internetowe.

Nagtowek zawiera:

— logo w wersji rozszerzonej, umieszczone wedfug ogolnych zasad
pozycjonowania w lewym gormym rogu,

— nazwe obiektu.

Grafika z polem tekstowym zawiera:
— dane teleadresowe / opis obiektu.

Dolne pole zwiera:
— adres strony internetowe] Urzedu Marszatkowskiego.

Kolory:

—logo w wersji podstawowe] CMYK,

— teksty: kolor niebieski zaczerpniety z logo,

— teksty na apli kolorystycznej w kolorze biatym.

Tekst:

— nazwa obiektu: Sansation Bold 50 pt, interlinia 25 pt,

— nazwa obiektu wersja jezykowa: Sansation Bold 30 pt, interlinia
25 pt,

— tekst polski: Sansation Bold 24 pt, interlinia 29 pt,

— tekst wersja jezykowa: Sansation Bold 20 pt, interlinia 24 pt,

— ades strony www: Sansation Bold 14 pt.

ksiega marki lubuskie — ksiega identyfikacji wizualne

® Obiekt podlegty Urzedowi Marszatkowskiemu

LubusRie

i? Warte zachodu

ObieRt podiegty UM

Name / Name

nos nostincilla nostincilla con euisim quissisl utet irit ipit iliquis nullamet pratummodio
consent essequat eum aut aciliquam, con veros dunt nonsequisEm adionsed ming et,
consed tinibhUptatinim diam ip esequate con vent nosOdit amet ut alit am, sum zzriusc
iduisi.Tisis num exero consed doloreetero odolummy nit, susto.

nos nostincilla nostincilla con euisim quissisl utet irit ipit iliquis nullamet pratummodio consent essequat
eum aut aciliquam, con veros dunt nonsequisem adionsed ming et, consed tinibhUptatinim diam ip es-
equate con vent nosOdit amet ut alitam, sum zzriusc iduisi.Tisis num exero consed doloreetero odolummy
nit, susto.

nos nostincilla nostincilla con euisim quissisl utet irit ipit iliquis nullamet pratummodio consent essequat
eum aut aciliquam, con veros dunt nonsequisEm adionsed ming et, consed tinibhUptatinim diam ip es-
equate con vent nosOdit amet ut alitam, sum zzriusc iduisi.Tisis num exero consed doloreetero odolummy
nit, susto.

www.lubusRie.pl
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® Oznakowanie zewnetrzne | wewnetrzne
jednostek podlegtych UM

ksiega marki lubuskie — ksiega identyfikacji wizualne

® Obiekt turystyczny

Format: A3 (420 x 297 mm)

Tabliczka sktada sie z trzech elementow:

— biafej formy graficznej stanowigce] nagtowek, natozonej na
granatowe tto (kolor wg logo), biatego znaku graficznego, pola
tekstowego oraz dolnego pola tekstowego, zawierajgcego adres
strony internetowe.

Nagtowek zawiera:

— logo w wersji rozszerzonej, umieszczone wedfug ogolnych zasad
pozycjonowania w lewym gormym rogu,

— nazwe obiektu.

Grafika z polem tekstowym zawiera:

— krotki opis obiektu,

— wiasciwy piktogram turystyczny.

Dolne pole zawiera:

— adres strony internetowe] Urzedu Marszatkowskiego.

Kolory:

—logo w wersji podstawowe] CMYK,

— teksty: kolor niebieski zaczerpniety z logo,

— teksty na apli kolorystycznej w kolorze biatym.

Tekst:

— nazwa obiektu: Sansation Bold 38 pt, interlinia 25 pt,

— nazwa obiekiu wersja jezykowa: Sansation Bold 24 pt, interlinia 25 pt,
— tekst polski: Sansation Bold 24 pt, interlinia 29 pt,

— tekst wersja jezykowa: Sansation Bold 20 pt, interlinia 24 pt,

— ades strony www: Sansation Bold 14 pt.

LubusRie

“? Warte zachodu
ObiekRt turystyczny

Name / Name

Ratusz MiejsRi z 1812 rokRu nos nostincilla nostincilla con euisim quissisl utet irit ipit iliquis
nullamet pratummodio consent essequat eum aut aciliquam, con veros dunt nonsequi-
sEm adionsed ming et, consed tinibhUptatinim diam ip esequate con vent nosOdit amet
ut alit am, sum zzriusc iduisi.Tisis num exero consed doloreetero odolummy nit, susto.

Town Hall 1812 roRu nos nostincilla nostincilla con euisim quissisl utet irit ipit iliquis nullamet pratummodio
consent essequat eum aut aciliquam, con veros dunt nonsequisEm adionsed ming et, consed tinibhUpta-
tinim diam ip esequate con vent nosOdit amet ut alit am, sum zzriusc iduisi.Tisis num exero consed do-
loreetero odolummy nit, susto.

Rathaus 1812 roku nos nostincilla nostincilla con euisim quissisl utet irit ipit iliquis nullamet pratummodio
consent essequat eum aut aciliquam, con veros dunt nonsequisEm adionsed ming et, consed tinibhUpta-
tinim diam ip esequate con vent nosOdit amet ut alit am, sum zzriusc iduisi.Tisis num exero consed do-

loreetero odolummy nit, susto.

www.lubusRie.pl
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® Oznakowanie zewnetrzne | wewnetrzne
jednostek podlegtych UM

Elementem identyfikacji zewnetrznej sg kierunkowskazy.
Kierunkowskaz ma forme strzatki o wymiarach 745 mm szerokosai,
155 mm wysokosai.

Strzatka zawiera informacje:

— odlegfos¢ do obiektu mierzona w metrach lub kilometrach,
— odpowiedni piktogram turystyczny,

— nazwe obiektu w trzech wersjach jezykowych.

Tto stanowi kolor ciemnoniebieski zaczerpniety z logo, natomiast
typografia oraz piktogram sg w kolorze biatym.

Tekst:

— nazwa obiektu: Sansation Bold 146 pt,

— nazwa obiekiu — wersja jezykowa: Sansation Bold 95 pt,
— liczba metréw/kilometrow: Sansation Bold 99 pt.

Odlegtosc¢ miedzy nazwa obiektu a gorng krawedzig kierunkowskazu
oraz miedzy napisami a prawg krawedzig wyznacza duza litera L
czcionki Sansation Bold, wg proporcjii wielkosci napisu stosowanej
w jezyku polskim.

Odlegtos¢ miedzy nazwg w wersji jezykowej a dolng krawedzig
Kierunkowskazu wyznacza duza litera T czcionki Sansation Bold,
wg proporcji | wielkosci napisu stosowanej w wersji jezykowe.

ksiega marki lubuskie — ksiega identyfikacji wizualne

® Kierunkowskaz — obiekt turystyczny

745 mm

. ObieRt turystyczny

Name / Name

®/6



ksiega marki lubuskie — ksiega identyfikacji wizualne

® Oznakowanie zewnetrzne | wewnetrzne
jednostek podlegtych UM ® Kierunkowskaz — szlak rowerowy

Elementem identyfikacji zewnetrzne] jest oznaczenie szlakow
turystycznych w formie kierunkowskazow. Kierunkowskaz ma forme 745 mm
strzatki o wymiarach 745 mm szerokosci, 155 mm wysokosci.

Strzatka zawiera informacje:

— dfugos¢ szlaku mierzona w metrach lub kilometrach,
— odpowiedni piktogram turystyczny,

— nazwe szlaku w trzech wersjach jezykowych.

Szlak rowerowy

Tio stanowi kolor ciemnoniebieski zaczerpniety z logo, natomiast BikRe Trail / BikRe Trail

typografia oraz piktogram sg w kolorze biatym.

Tekst:

— nazwa szlaku: Sansation Bold 146 pt,

— nazwa szlaku — wersja jezykowa: Sansation Bold 95 pt,
— liczba metréw/kilometrow: Sansation Bold 99 pt.

Odlegtosc¢ miedzy nazwa obiektu a gorng krawedzig kierunkowskazu
oraz miedzy napisami a prawg krawedzig wyznacza duza litera L
czcionki Sansation Bold, wg proporcjii wielkosci napisu stosowanej
w jezyku polskim.

Odlegtos¢ miedzy nazwg w wersji jezykowej a dolng krawedzig

Kierunkowskazu wyznacza duza litera T czcionki Sansation Bold,
wg proporcji | wielkosci napisu stosowanej w wersji jezykowe.
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® Oznakowanie zewnetrzne | wewnetrzne
jednostek podlegtych UM

Elementami identyfikacji zewnetrznej sg kierunkowskazy odsytajace
do obiektow podleglych UM. Kierunkowskaz ma forme strzatki
O wymiarach 745 mm szerokosci, 155 mm wysokosci.

Strzatka zwiera informacije:

—odlegfos¢ do obiektu mierzona w metrach lub kilometrach
wpisana w biate pole,

—nazwy obiektu w trzech wersjach jezykowych wpisanej na apli
kolorystycznej.

Tto stanowi kolor ciemnoniebieski zaczerpniety z logo, natomiast
typografia oraz piktogram sg w kolorze biatym.

W celu wyrdznienia tego kierunkowskazu sposrod innych, pod
ciemnoniebieskg liczbg oznaczajgcg dystans do przebycia,
zastosowany zostat biafy, owalny element graficzny.

Tekst:

— nazwa obiektu: Sansation Bold 125 pt,

— nazwa obiekiu — wersja jezykowa: Sansation Bold 95 pt,
— liczba metréw/kilometrow: Sansation Bold 99 pt.

Odlegtosc¢ miedzy nazwa obiektu a gorng krawedzig kierunkowskazu
oraz miedzy napisami a prawg krawedzig wyznacza duza litera L
czcionki Sansation Bold, wg proporcjii wielkosci napisu stosowanej
w jezyku polskim.

Odlegtos¢ miedzy nazwg w wersji jezykowej a dolng krawedzig
Kierunkowskazu wyznacza duza litera T czcionki Sansation Bold,
wg proporcji i wielkosci napisu stosowane] w wersji jezykowe.

ksiega marki lubuskie — ksiega identyfikacji wizualne

® Kierunkowskaz — obiekt podlegty UM

745 mm

ObieRt podlegty UM

Name / Name
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® Oznakowanie zewnetrzne | wewnetrzne
jednostek podlegtych UM

Format: A5 (148 x 210)

Tabliczka sktada sie z dwaoch elementow:

— biafej formy graficznej stanowigcej nagtowek, natozonej na tto
graficzne,

— grafiki z polem tekstowym:,

Nagtowek zawiera:

— logo w wersji rozszerzonej, umieszczone wedfug ogolnych zasad
pozycjonowania w lewym gormym rogu,

— nazwe departamentu/ biura,

— nazwa obiektu podlegtego UM,

Dolne pole zawiera:

— nazwe wydziafu,

— dane osoby,

— numer pomieszczenia.,

Kolory:

—logo w wersji podstawowe] CMYK,

— teksty: kolor niebieski zaczerpniety z logo,

— teksty na apli kolorystycznej w kolorze biatym.

Tekst:

—nazwa departamentu/biura; Sansation Bold 24 pt, interlinia 28
pt,

— nazwa wydziatu: Sansation Bold 18 pt, interlinia 21 pt,

— imie i nazwisko: Sansation Bold 14 pt, interlinia 16 pt,

— numer pomieszczenia: Sansation Bold 34 pt.

ksiega marki lubuskie — ksiega identyfikacji wizualne

® Urzad Marszatkowski

LubusRie Nazwa obiektu podlegtego

Q Warte zachodu Urzedowi Marszatkowskiemu

Nazwa departamentu
Loremipsum
Loremipsum

Nazwa wydziatu
Loremipsum

Imie i Nazwisko
Imie i Nazwisko

®/9



9. Oznakowanie pojazdow



ksiega marki lubuskie — ksiega identyfikacji wizualne

Oznakowanie pojazdow Samochod

Samochod Urzedu Marszatkowskiego posiada
dyskretne oznaczenie w postaci logo w wers|i rozszerzonegj
umieszczonego na przednich drzwiach bocznych.

Lubuskie

Warte zachodu —

81



ksiega marki lubuskie — ksiega identyfikacji wizualngj

® Oznakowanie pojazdow ® Kajak

Kajak w barwach zaczerpnietych z logo wojewddztwa.

® 82



Oznakowanie pojazddw

Autobusy w barwach zaczerpnietych z logo. Wzor jest identyczny
z obu stron pojazdu. Oprocz elementow graficznych, zostafo takze
umieszczone logo wojewodztwa w wersji rozszerzonej oraz adres
strony www na pasku nad oknami.

Tekst:
— adres www: Sansation Bold w kolorze ciemnoniebieskim zaczerp-
nietym z logo.

ksiega marki lubuskie — ksiega identyfikacji wizualne

Autobusy

wow ubusric ol I

83



Oznakowanie pojazdow

Szynobusy w barwach zaczerpnietych z logo. Wzor jest identyczny
z obu stron pojazdu. Oprocz elementow graficznych, zostafo takze
umieszczone logo wojewodztwa w wersji rozszerzonej oraz adres
strony www nad oknami.

Tekst:
— adres www: Sansation Bold w kolorze ciemnoniebieskim zaczerp-
nietym z logo.

ksiega marki lubuskie — ksiega identyfikacji wizualne

Szynobusy

Lubuskie
Warte zachodu

~

www.lubuskie.pl
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ksiega marki lubuskie — ksiega identyfikacji wizualne

Oznakowanie pojazdow Samolot

Samoloty w barwach zaczerpnietych z logo. Wzor jest identyczny
z obu stron pojazdu.

www.lubusRie.pl

www._lubusRie.pl
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10. System zewnetrzne identyfikacji wojewodztwa



® System zewnetrznej identyfikac)i wojewodztwa

Forma witacza drogowego nawigzuje do tagodnych form logo,
dlatego jego gorna kawedz jest zaokrgglona.

Witacz zawiera elementy:

— logo w wersji rozszerzone] oraz powitania w trzech wersjach jezy-
kowych zapisane czcionkg Sansation Bold w kolorze niebieskim
zaczerpnietym z logo,

— na dole adres strony www: Sansation Bold w kolorze ciemnozie-
lonym zaczerpnietym z 10go.

ksiega marki lubuskie — ksiega identyfikacji wizualne

® Witacz drogowy

3000 mm

1140 mm
140 865 ||
—t— \
| . |
\ ™ \
| |
| N
| N
| |\
| |
- Lubuskie |

’V Warte zachodu‘
I |

Welcome
Willkommen

~_ www.lubusRiepl
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ksiega marki lubuskie — ksiega identyfikacji wizualne

System zewnetrznej identyfikacji wojewodztwa Stojak rowerowy

Stojak rowerowy skonstruowany z powtarzajgcego sie elementu
nawigzujgcego ksztattem do logo wojewodztwa. Kolory elementow
zostaly zaczerpniete z logo.

88



ksiega marki lubuskie — ksiega identyfikacji wizualne

® System zewnetrznej identyfikac)i wojewodztwa ® Drogowskaz

Elementem zewnetrznej identyfikacji jest drogowskaz skiadajgcy
sie z kierunkowskazow osadzonych na stupku zakonczonym logo
wojewodztwa.

Sad ORregowy Urzad MiejsRi
Circuit Court / Bezirksgericht City office / Stadt biro

Poczta Policja
Post office / Post Police office / Polizei

Muzeum

Museum

® 389



® System zewnetrznej identyfikac)i wojewodztwa

Mafe stoisko targowe o powierzchni 12 m?,
Kolorystyka w cafosci zaczerpnieta z logo wojewoddztwa.

Grafika oraz logo wraz z hasfem wystgpuj po obu stronach kazdego
z czterech pylonow. Scianki, pylony oraz blaty sg w kolorze biatym.

Cokoty pod blatami granatowe wg koloru z logo oraz typografii
(C 84, M 45,Y 0, K0). Gbrne elementy tgczgce pylony w kolorze
btekitnym wg logo (C 30, M 0, Y 0, K 0).

Wyktadzina w stoisku powinna by¢ zblizona kolorem do ciemnej
zieleni wystepujgcej w logo (C 90, M 30, Y 100, K 20).

Kolor foteli z kolei powinien by¢ zblizony do jasnej zieleni z logo (C
40, M 5, Y 100, K0).

ksiega marki lubuskie — ksiega identyfikacji wizualne

® Stoisko targowe mate

\

LubusRie

Warte zachodU

Www.lubuskie.pj
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ksiega marki lubuskie — ksiega identyfikacji wizualne

® System zewnetrznej identyfikac)i wojewodztwa ® Stoisko targowe duze

Duze stoisko targowe o powierzchni 39 m?,
Kolorystyka w cafosci zaczerpnieta z logo wojewoddztwa.

Grafika orazlogo wraz z hastem wystgpujg po obu stronach kazdego
z czterech pylonow. Scianki, pylony oraz blaty sg w kolorze biatym.

Cokoty pod blatami granatowe wg koloru z logo oraz typografii Lubuskie
(C 84, M 45, Y 0. K0). Gbrne elementy tgczgce pylony w kolorze - Ve u
btekitnym wg logo (C 30, M 0, Y 0, K 0). I |
Wyktadzina w stoisku powinna by¢ zblizona kolorem do ciemnej :
zieleni wystepujgcej w logo (C 90, M 30, Y 100, K 20).

Kolor foteli z kolei powinien by¢ zblizony do jasnej zieleni z logo (C
40, M 5, Y 100, K0).
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ksiega marki lubuskie — ksiega identyfikacji wizualne

® System zewnetrznej identyfikac)i wojewodztwa ® Stoisko promocyjne zewnetrzne

Stoisko zewnetrzne swojg konstrukcjg nawigzuje do ksztaftu logo
wojewddztwa, Podstawg jest zOtty (skladowe wg 10go) trdjkat row-
noramienny. Scianki boczne ciemnozielone (sktadowe wg 10go).

b

W potowie trojkgta po linii wysokosci ustawiona jest bfekitna

(sktadowe wg logo) Scianka. Po jednej stronie znajduje sie
jasnozielona lada (sktadowe wg logo). Z drugiej strony zawieszony
jest monitor, stuzgcy do wszelkich prezentacji oraz relacji z wydarzen
w wojewodztwie lubuskim. Po obu stronach Scianki umieszczony

jest adres strony internetowej Urzedu Marszatkowskiego.

-~

=
<
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11, Multimedia



® Multimedia

Przyktadowe elementy do wykorzystania w projektach strony.

Strona posiada biate tfo. Skfada sie z elementow:
— nagtowek (A),

— pasek menu gféwnego oraz narzedzia (B),

— panel gtowny strony (C),

— stopka (D).

Nagtowek zawiera (A):

— logo w wersji rozszerzonej, umieszczone wedfug ogolnych zasad
pozycjonowania w lewym goérnym rogu, gdzie odlegfos¢ gorng
I dolng wyznacza odpowiednio pole ochronne,

— herb wojewddztwa z nazwag: ,Portal Wojewodztwa Lubuskiego”.

Pasek menu zawiera (B):

— gféwne kategorie strony,

— pole wyszukiwarki,

—narzedzia dodatkowe w postaci ikonek (np. poczta, wersja
jezykowa itp.).

Panel gféwny strony (C), podzielony zostat na trzy kolumny:

— kolumna lewa zawiera aktualnosci uzupefnione zdjeciem, tagi
gfownych watkow strony,

— kolumna srodkowa zawiera obszar z waznymi informacjami dnia obec-
nego, dodatkowo ze zdjeciem, oraz poprzedniego — proste tekstowe,

— kolumna prawa sktada sie z trzech obszardw graficznych: multi-
mediow, nowosci, informatora sejmiku wojewddztwa oraz z przy-
cisku: ,odstuchaj strone”.

Stopka zawiera (D):
— dane kontaktowe UM oraz linki do innych serwisow zwigzanych
Z wojewodztwem,

ksiega marki lubuskie — ksiega identyfikacji wizualne

® Serwisy internetowe wojewodztwa lubuskiego

Lubuskie

V Warte zachodu

Najbardziej aktualne

Portal Wojewodztwa Lubuskiego
DA € ) wks PLEN

Wazne dzi$

Adigna feum aci blaor

inibh ex eugue magna faccu dolestrud
duisi. giat. inibh ex eugue magna faccu
dolestrud duisi. gat.

Adigna feum aci blaor
inibh ex eugue magna faccu dolestrud

duisi giat.
G&GED

Adigna feum aci blaor
inibh ex eugue magna faccu dolestrud

duisi. giat
«<=D

Adigna feum aci blaor
inibh ex eugue magna faccu dolestrud
duisi. giat. inibh ex eugue magna faccu

dolestrud duisi. giat.

Adigna feum aci blaor
inibh ex eugue magna faccu dolestrud
duisi.giat. inibh ex eugue magna faccu
< dolestrud duisi. giat. [ ece )

Wazne wczoraj
Adigna feum aci blaor
= , @ adi i blaor
= duisi giat. inibh ex eugue magna faccu inibh ex eugue magna faccu dolestrud duisi. giat.inibh ex eu-
I - olestrud d
i g
® Adigna feum aci blaor
Adigna feum aci blaor inibh ex eugue magna faccu dolestrud duisi. giat. inibh ex eu-

duisi.giat. inibh ex eugue magna faccu
wisce)

® Adigna feum aci blaor
inibh ex eugue magna faccu dolestrud duisi. giat. inibh ex eu-

® Adigna feum aci blaor

magna faccu giat.inibh ex eu-

>y Adigna feum aci blaor
duisi gia.
e [ s

Regiony WSspotpraca

Unia Europejska Fundusz

Marka Lubuskie

Dotacje Niemcy stypendia

Projekty

® Adigna feum aci blaor
inibh ex eugue magna faccu dolestrud duisi. giat. inibh ex eu-

® Adigna feum aci blaor
inibh ex eugue magna faccu dolestrud duisi. giat. inibh ex eu-

® Adigna feum aci blaor
inibh ex eugue magna faccu dolestrud duisi. giat. inibh ex eu-

® Adigna feum aci blaor
inibh ex eugue magna faccu dolestrud duisi. giat. inibh ex eu-

[ Aeencia Rozwojul
Regonainego
Seowa A eviun

Multimedia

rozmowy o strategii rozwoju

Nowosci

Ametue volor sitin henibh exer suscidunt wisi bla conseni am-

lorerostrud min ulla conulla adionum delit la
amconul laorper acip er se facilitla ait nisit, sequatet wis eum
quat lit velisim do euguera essequis adip estin utet incin vent
alsis autpat

Magna feugiatum volestrud ea at nullut ea feui tat vullandio
duisiEd dolut enisim at et velesse quisim zzriustrud exerosto
commy nonsequ amcore consequam am veleseq uatuercip eri-
ure dunt at adio consectet, quat,

quate nit velesenis non ut augait ea am ils nos nosto od exer
seniam quat utpat.

N

Sejmik wojewodztwa

® Faccu dolestrud duisi. giat San vullamcorper.

® Inibh ex eugue magna faccu dolestrud duisi. giat
© san vullamcorper.

® Faccu dolestrud duisi. giat San vullamcorper.

® Inibh ex eugue magna faccu dolestrud duisi. giat

© san vullamcorper.

® Inibh ex eugue magna faccu dolestrud duisi. giat

N

J

} Odstuchaj strone

Kontakt

Urzad Marszatkowski Wojewsdztwa
Lubuskiego

ul.Podgorna 7

65-057 Zielona Géra

tel.+48 68 456 5200

e-mail: kancelaria ogolna@lubuskie pl

godziny otwarcia
urzedu

pn:8:00- 16:00
Wi-pt: 730 - 15:30

Nasze serwisy

efsubuskie pl

Irpolubuskie.pl

www.europe-direct Jubuskie.pl
www prowlubuskiepl
wwwco-lubuskie pl

wwwbruksela lubuskie.pl
wwwpolityka-spoleczna lubuskie.pl
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® Multimedia

Format A4, W calej prezentacj uzyta jest czcionka Verdana Regular.
Plansza tytutowa oraz zamykajgca posiadajg jasnozielone tto
z logo (CMYK) oraz biaty potkolisty element graficzny stosowany
w pozostatych projektach. W gérmym lewym rogu znajduje sie logo
wojewoddztwa w wersji rozszerzone.

Plansza tytutowa:

— nazwa prezentacji: Verdana Regular 36 pt,

— tytut prezentacji: Verdana Regular 22 pt,

— autor: Verdana Regular 15 pt,

— stanowisko: Verdana Regular 12 pt, interlinia 16 pt.

Plansza spis tresci:
— tytut prezentacji: Verdana Regular 26 pt,
— tytuty rozdziatéw: Verdana Regular 18 pt, interlinia 28 pt.

Plansza tekst ze zdjeciem:
— tytut rozdziatu: Verdana Regular 18 pt, interlinia 28 pt,
—tekst: Verdana Regular 14 pt, interlinia 23 pt.

Plansza otwierajgca rozdziat:
— Verdana Regular 30 pt.

Plansza z tabelg;:
— tytut: Verdana Regular 18 pt.

ksiega marki lubuskie — ksiega identyfikacji wizualne

® Prezentacja multimedialna

~

Lubuskie
Warte zachodu

Prezentacja

Tytut prezentacji

Autor Imie Nazwisko
Departament Rozwoju Regionalnego
i Planowania Przestrzennego Wojewddztwa

~

LubusRie
Wartezachodu

Prezentacja

@ 1. Irilla autet eum nos nostincilla

O 2. essequat eum aut aciliquam

@ 3. veros dunt nonsequis

O 4. am in ut ullute eum doluptat

@ 5. lam verit dolutat.

O 6. Irilla autet eum nos nostincilla con

Lubuskie
Warte zachodu

2. essequat eum aut aciliquam

Trilla autet eum nos nostincilla con
euisim quissis! utet irit ipit iliquis
nullamet pratummodio consent
essequat eum aut aciliquam,

con veros dunt nonsequis am in
ut ullute eum doluptat lam verit
dolutat. Irilla autet eum nos nos-
tincilla con euisim quissis| utet irit
ipit iliquis nullamet pratummodio
consent essequat eum aut acili-
quam, con veros dunt nonsequis
am in ut ullute eum doluptat lam
verit dolutat. Irilla autet eum nos
nostincilla con euisim quissis utet

Lubuskie
Warte zachociu

2.1 essequat eum

50
40
30

20

N 1 1 1 1 B
[ O
N ! 1§ ! 1 B
[ A
P
B S
ol

S
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ksiega marki lubuskie — ksiega identyfikacji wizualne

® Multimedia ® Stopka listu e-mall

Stopka listu e-mail umieszczona pod trescig wiadomosci zawiera:

- imig | nazwisko /pozdrowienie/
- nazwe departmanetu | wydziatu
- dane teleadresowe nadawcy Mieczystaw Nowak-Kowalski
- logo w wersji rozszerzonej odzielone linig z zachowaniem pola
ochronnego Departament Rozwoju Regionalnego

i Planowania Przestrzennego

- dane teleadresowe rzeal Wydziat Promocji Wojewddztwa

Typograﬂg: . S mieczyslaw.nowak-kowalski@lubuskie.pl
-pozdrowienie: Verdana Regular 11 pkt, interlinia 14 pkt kom. +48/ 666 366 667
-imie I nazwisko: Verdana Regular 14 pkt, interlinia 14 pkt tel. +48/68 /456 52 00, fax +48/68/456 52 96

-departament, dane teleadresowe nadawcy: Verdana Regular 11 pkt,
interlinia 14 pkt

-nazwa urzedu: Verdana Regular 13 pkt, interlinia 14 pkt

-dane teleadresowe urzedu: Verdana Regular 11 pkt, interlinia 14 pkt

Grubosc lini oddzielajgee): 1pkt -
Lubuskie

V Warte zachodu

Urzad Marszatkowski Wojewoddztwa Lubuskiego
ul. Podgorna 7 , 65-057 Zielona Géra
www.lubuskie.pl
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12. Nosniki reklamy zewnetrzne



® Nosniki reklamy zewnetrzneg]

Billboard ze zdjeciem skfada sie z trzech elementow:

— biafej formy graficznej z logo w rozszerzonej wersji oraz tekstem
hasta,

— fotografii,

— dolnego pola tekstowego w ksztatcie prostokata.

Nagtowek zawiera logo w wersji rozszerzonej, umieszczone
wedtug ogolnych zasad pozycjonowania w lewym gornym rogu
oOraz hasto.

Drugie pole prezentuje zdjecie/visual kampanii.

Dolne pole przeznaczone jest na informacie teleadresowe (gtownie
adres strony internetowej) i informacje uzupetiajgce.

Tekst:

— tekst gtowny: Sansation Bold 424 pt, interlinia 394 pt, ciemnonie-
bieski zaczerpniety z logo,

— nagtowek tekstu uzupetniajgcego: Sansation Bold 210 pt, 80%
czemi,

— tekst uzupetniajgcy: Sansation Bold 170 pt, interlinia 230 pt, 80%
czemi,

—adres www: Sansation Bold 200 pt, 80% czemi,

2380 mm

ksiega marki lubuskie — ksiega identyfikacji wizualne

® Billboard ze zdjeciem

5040 mm

150 703 | 780 \155\

] I I I
Lo
—— + = — —a | |
| Lubuskie  Irilla autet eum nos
% | ? ‘War(ezachodu nOStinCilla
o [T ‘ \
N

IIrilla autet eum nos
| | nostincilla con euisim quissisl utet irit ipit iliquis nullamet pratummodio consent essequat eum aut aciliquam, con veros dunt nonsequis amin ut ul-
lute eum doluptat lam verit dolutat. Irilla autet eum nos nostincilla con euisim quissisl utetiritipitiliquis nullamet pratummodio consent essequateum
| \&wwlubushlgpl Laul aciliquam, con veros dunt nonsequis am in ut ullute eum doluptatlamverit. . . J .
I I
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® Nosniki reklamy zewnetrznej

Billooard typograficzny skfada sie z trzech elementow:

— biate] formy graficznej stanowigcej nagtowek, natozonej na gtad-
kie, zielone tlo (kolor zaczerpniety z 10go),

— dolnego pola tekstowego w ksztatcie prostokata.

Nagtowek zawiera logo w wersji rozszerzonej, umieszczone wedfug
0golnych zasad pozycjonowania w lewym gornym rogu.

Drugie pole przeznaczone jest na tresc oferty.

Dolne pole przeznaczone jest na informacie teleadresowe (gtownie
adres strony internetowej) i informacje uzupetniajgce.

Tekst:

— tekst gfowny: Sansation Bold 370 pt, interlinia 490 pt, kolor biaty,

— tekst uzupetniajgcy: Sansation Bold 170 pt, interlinia 230 pt, 80%
czemni,

— adres www: Sansation Bold 200 pt, 80% czerni.

ksiega marki lubuskie — ksiega identyfikacji wizualne

@ Billboard typograficzny

5040 mm

50 708 | 150

2380 mm

\ LubusRie

“? Warte zachodu

|

Irilla autet eum nos nostincilla nostincilla con euisim quissisl utet
Frit ipit iliquis nullamet pratummodio consent essequat eum aut
aciliquam, con veros dunt nonsequis

‘ Irilla autet eum nos ‘

| hostincilla con euisim quissisl utet irit ipit iliquis nullamet pratummodio consent essequat eum aut aciliquam, con veros dunt nonsequis amin ut ul-
Ll::eeum doluptat lam verit dolutat. Irilla autet eum nos nostincilla con euisim quissisl utet irit ipitiliqui: io consent eurT

| \&wwlubushlepl taciliquam, converos dunt nonsequis am in ut ullute eum doluptatlamverit. . '
I I
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® Nosniki reklamy zewnetrzneg]

ksiega marki lubuskie — ksiega identyfikacji wizualne

® Billboard Urzedu Marszatkowskiego

Billboard Urzedu Marszatkowskiego skiada sie z trzech elementow:

— biafej formy graficznej stanowigcej nagtowek, natozonej na tto
graficzne,

— niebieskie] apli z tekstem,

— dolnego pola tekstowego w ksztatcie prostokata.

Nagfowek zawiera logo, umieszczone wedtug ogolnych za-
sad pozycjonowania w lewym gornym rogu, oraz napis: ,Urzad
Marszatkowski Wojewddztwa Lubuskiego”.

Drugie pole przeznaczone jest na tresc oferty.

Dolne pole przeznaczone jest na informacie teleadresowe (gtownie
adres strony internetowej) i informacje uzupetiajgce.

Tekst:

— nazwa: Sansation Bold 211 pt, interlinia 261 pt, 80% czemni,

— tekst gtowny: Sansation Bold 370 pt, interlinia 490 pt, kolor biaty,

— tekst uzupetniajgcy: Sansation Bold 170 pt, interlinia 230 pt, 80% czemi,
— adres www: Sansation Bold 200 pt, 80% czerni.

5040 mm

2380 mm

‘Urzqd MarszatkRowski

‘Wojewédztwa Lubuskiego

150 580 140 \155\

Irilla autet eum nos nostincilla nostincilla con euisim quissisl utet
iritipitiliquis nullamet pratummodio consent essequat eum aut
aciliquam, con veros dunt nonsequis

‘ ! Irilla autet eum nos ‘

| | ostincilla con euisim quissisl utet irit ipit iliquis nullamet pratummodio consent essequat eum aut aciliquam, con veros dunt nonsequis am in ut ul{

Llitle eum doluptatlam verit dolutat. Irilla autet eum nos nostincilla con euisim quissisl utet iritipit iliquis nullamet pratummodio consent essequat eunw

| \&wwlubushlgf‘i t aciliquam, con veros dunt nonsequis am in ut ullute eum doluptat lamverit. 1
I I
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® Nosniki reklamy zewnetrznej

Scianka reklamowa skiada sie z dwoch elementédw:
— biate] formy graficznej, stanowigcej nagtowek, natozonej na foto-
grafie, logo w wersji rozszerzonej.

Scianka zbudowana jest z 5 pionowych paneli o szerokosci 673 mm.
Panele boczne zawijane sg na czes¢ boczng i tylng scianki na 2/3
ich dfugosci (na schemacie obszar do czamej, przerywanej linii li-
czgc od zewnetrznych krawedzi). Btekitne, pionowe | przerywane
linie oznaczajg podziat na panele.

Nagtowek zawiera logo w wersji rozszerzonej, umieszczone wedfug
0golnych zasad pozycjonowania w lewym gormym rogu, na czesci
frontowej scianki. Pole ochronne uwzgledniane jest w stosunku do
obszaru frontowego.

Drugie pole stanowi tto wystgpien i prezentuje zdjecie oraz adres
strony internetowe.

Tekst:
— adres www: Sansation Bold 228 pt, kolor biaty.

2145 mm

ksiega marki lubuskie — ksiega identyfikacji wizualne

® Scianka reklamowa

S 320 | 350 | 220

140

- 3365 mm N
‘cz boczna i tylna cz. boczna ty\nar
2/3panela | 225 ‘ ‘140 2/3 panela

[

|

| .
LubusRie
Warte zachodu

.......

panel boczny panel frontowy panel frontowy panel frontowy panel boczny

673 673 673 673 673
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® Nosniki reklamy zewnetrzneg]

Scianka skfada sie z dwdch elementow:

— biate] formy graficznej, stanowigce] nagfowek, natozonej na gtad-
kie, ciemnoniebieskie tto — kolor zaczerpniety z logo.

— grafiki — apli kolorystycznej z tekstem.

Nagtowek zawiera logo, umieszczone wedtug ogoinych zasad pozycjo-
nowania w lewym gomym rogu.

Napis: ,Urzad Marszatkowski Wojewddztwa Lubuskiego” umieszczony
jest w dolnym polu.

Tekst:
— nazwa: Sansation Bold 362 pt, interlinia 446 pt, 80% czemni,
—adres www: Sansation Bold 250 pt, kolor biaty.

2380 mm

ksiega marki lubuskie — ksiega identyfikacji wizualne

® Scianka Urzedu Marszatkowskiego

140

3050 mm

| Lubuskie

Warte zachodu

Wojewodztwa LubusRiego




® Nosniki reklamy zewnetrzneg]

ksiega marki lubuskie — ksiega identyfikacji wizualne

® Roll-up

Roll-up sktada sig z trzech elementow:

— biate] formy graficznej, stanowigce] nagtowek, natozonej na tfo
fotograficzne,

— fotografii,

— dolnego pola tekstowego w ksztatcie prostokata.

Nagtowek zawiera logo w wersji rozszerzonej, umieszczone wedfug
0golnych zasad pozycjonowania w lewym gornym rogu.

Drugie pole prezentuje zdjecie.

W dolnym polu umieszczony adres strony internetowe] Urzedu
Marszatkowskiego.

Tekst:
—adres www: Sansation Bold 155 pt, kolor ciemnoniebieski,
zaczerpniety z logo.

2000 mm

| 220 | 180 1100

1000 mm

\

LubuskRie

I
“V Warte zachodu
|

_ _ _ _www.lubusRiepl =
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ksiega marki lubuskie — ksiega identyfikacji wizualne

® Nosniki reklamy zewnetrzne ® Roll-up Patronat honorowy
B 1000 mm N
Roll-up sktada sie z dwoch elementow: » >
— biate] formy graficzne, stanowigce] nagiowek, natozone] na ‘100‘ ‘120 ‘100‘
gfadkie tto w kolorze ciemnoniebieskim, zaczeprnietym z logo “? : : :
— grafiki w postaci apli kolorystycznej. e i
| Lubuskie Rt
|

V Warte zachodu

Nagfowek zawiera logo, umieszczone wedtug ogolnych zasad -
pozycjonowania w lewym gornym rogu, oraz herb.

Wdolnympoluumieszczonyjestnapis,, Patronathonorowy Marszatka
Wojewodztwa Lubuskiego”, oraz adres strony internetowej Urzedu

Marszatkowskiego.
Patronat honorowy

Marszatka

Tekst: Wojewédztwa Lubuskiego

— tytut: Sansation Bold 156 pt, interlinia 182 pt, 80% czemi, rownane
do lewe).
— Adres www: Sansation Bold 156 pt, biaty, umieszczony centralnie.

2000 mm

www.lubusRie.pl
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13. Reklama telewizyjna



® Reklama telewizyjna

Na planszy stalym elementem jest bialy pasek u dotu ekranu, na
ktorym pojawiajg sie adres strony www.lubuskie.pl oraz mobilne
napisy. Adres i tekst napisane sg czcionkg Sansation Bold 80% czemi.
Statym elementem jest takze logo wojewddztwa wraz z hastem
na biafej, potokraglte] apli umieszczonej w lewym gormym rogu ekranu.

ksiega marki lubuskie — ksiega identyfikacji wizualne

® Plansza reklamy telewizyjne]

Lubuskie
Warte zachodu

~~~

www.lubusRie.pl

nostincilla con euisim quissisl utet irit ipit iliquis nullamet pratummodio consent essequat eum aut aciliquam, con
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ksiega marki lubuskie — ksiega identyfikacji wizualne

® Reklama telewizyjna ® Plansza koncowa reklamy telewizyjne

Na planszy nie ma juz paska z tekstem, nie ma takze logo
w lewym gormym rogu ekranu. Pojawia sie duze logo wojewddztwa
wraz z hastem. Na ciemniejszych tfach powinno pojawiac sie
z bialg typografig. Na tfach, gdzie kolory zaktdcajg czytelnosc logo
,konieczne jest umieszczenie biafe] apli o przezroczystosci 50%.
W tym przypadku powinna zosta¢ uzyta granatowa typografia 3 '
(C 80, M 45, Y 0, K 0). . Lubuskie

Warte zachodu

Lubuskie
? Warte zachodt e
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14. Reklama prasowa



® Reklama prasowa

ksiega marki lubuskie — ksiega identyfikacji wizualne

® Reklama ze zdjeciem

Format: A4 (210 x 297 mm).

Gtownymi elementami stosowanymi w materiafach prasowych sa,
biafa forma graficzna, stuzgca jako pole tekstowe natozona na tfo
graficzne, grafika i dolne pole tekstowe, w ksztatcie prostokata.
Pierwsze pole jest przeznaczone na nagtowek.

Drugie pole przeznaczone jest na tresc oferty. Elementy te powinny
by¢ umieszczone ponizej grafiki. W reklamie prasowej pojawia sie
takze logo wojewodztwa, zawsze umieszczone wedtug ogolnych
zasad pozycjonowania w lewym gormym rogu.

Oprécz tych elementdw pojawia sie rowniez adres  strony
internetowe] wojewodztwa.

Tekst:

— hasto: Sansation Bold 38 pt, interlinia 25 pt, rownane do lewe;
krawedzi typografii w logo, ciemnoniebieski zaczerpniety z 1ogo,

— nagtowek tekstu ciggfego: Sansation Bold 13 pt, interlinia 12 pt,
80% czemni,

— tekst ciggly: Sansation Bold 11 pt, interlinia 12 pt, 80% czemni,

— adres www: Sansation Bold 14 pt, 80% czerni.

297 mm

23 |15

43

I ‘nos nostincilla

210 mm

\

V Warte zachodu
|

Lubuskie

|
Irilla autet eum

\rilla autet eum nos
nostincilla con euisim quissisl utet irit ipit iliquis nullamet pratummodio con-
sent essequat eum aut il con veros dunt is am in ut ullute
eum doluptat lam verit dolutat. Irilla autet eum nos nostincilla con euisim
guissisl utet irit ipit iliquis nullamet pratummodio consent essequat eum aut

il con) dunt i inutull doluptat lamverit.
I
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® Reklama prasowa

Gtownymi elementami stosowanymi w materiafach prasowych sa,
biata forma graficzna, sfuzgca jako pole tekstowe, nafozona na
fotografie, fotografia i dolne pole tekstowe w ksztaicie prostokata.
Pierwsze pole jest przeznaczone na nagtowek.

Drugie pole przeznaczone jest na tresc oferty. Elementy te powinny
by¢ umieszczone ponizej grafiki. W reklamie prasowej pojawia sie
takze logo wojewOdztwa w wersjirozszerzonej, zawsze umieszczone
wedfug ogodlnych zasad pozycjonowania w lewym gornym rogu.
Oprécz tych elementdw pojawia sie rowniez adres  strony
internetowe] wojewodztwa.

Tekst:

—tekst hasta: Sansation Bold 38 pt, interlinia 40 pt, réwnany do
lewej, kolor ciemnoniebieski (zaczerpniety z 1ogo),

— nagtowek tekstu dopetniajgcego: Sansation Bold 13 pt, interlinia
12 pt, 80% czemi,

— tekst dopetniajgcy: Sansation Bold 11 pt, interlinia 12 pt, 80%
czemi,

— adres www: Sansation Bold 14 pt, 80% czerni.

ksiega marki lubuskie — ksiega identyfikacji wizualne

® Reklama ze zdjeciem pozioma

2170 mm

235 | 23 |15

L

I

I

I
— W

I

|

\‘ Warte zachodu

LubusRie

nos nostincilla

\rilla autet eum nos

hostincilla con euisim quissisl utetirit ipitiliquis nullamet pratummodio consent essequat eum aut aciliquam, con veros dunt
onsequis amin ut ullute eum doluptat lam verit dolutat. Irilla autet eum nos nostincilla con euisim quissisl utet irit ipit iliqui
nullamet pratummodio consent essequat eum aut aciliquam, con veros dunt nonsequis am in ut ullute eum doluptat lam

ww.lubuskiepl  wveit. [
I I
| |
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® Reklama prasowa

ksiega marki lubuskie — ksiega identyfikacji wizualne

® Reklama typograficzna

W przypaku reklamy typograficznej o jednolitym tle, gtéwna tres¢
reklamy jest przedstawiona w srodkowym polu. Tekst uzupetniajgcy
umieszczony jest pod kolorowg ptaszczyzng. W reklamie prasowej
pojawia sie takze logo w wersji rozszerzonej, zawsze umieszczone
wedtug ogolnych zasad pozycjonowania w lewym gornym rogu.
Oproécz tych elementéw pojawia sie rowniez adres strony interne-
towe] wojewodztwa.

Tekst:

— tekst gtowny: Sansation Bold 38 pt, interlinia 41 pt, rownany do
lewej krawedzi hasta w logo, biaty,

— nagtowek tekstu dopetniajgcego: Sansation Bold 13 pt, interlinia
12 pt, 80% czemi,

— tekst dopefniajgcy: Sansation Bold 11 pt, interlinia 12 pt, 80%
czemni,

— adres www: Sansation Bold 14 pt, 80% czermni.

297 mm

210 mm

\

| _ www.lubuskie.pl

Irilla autet eum nos

;nostincilla nostincilla
con euisim quissisl
utet irit ipit iliquis nul-
:Iamet pratummodio
consent essequat
eum aut aciliquam,
con veros dunt non-

Irilla autet eum nos

nostincilla con euisim quissisl utet irit ipit iliquis nullamet pratummodio con-
sent essequat eum aut aciliquam, con veros dunt nonsequis am in ut ullute
eum doluptat lam verit dolutat. Irilla autet eum nos nostincilla con euisim
Quissis! utet irit ipit iliquis nullamet i eum aut

con\ i inutull

doluptatlam verit.
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® Reklama prasowa

Gtownymi elementami stosowanymi w materiafach prasowych sa,
biata forma graficzna, sfuzgca jako pole tekstowe, natozona na
gftadkie, jasnozielone tfo (kolor zaczerpniety z 10go), grafika i dolne
pole tekstowe w ksztatcie prostokata.

Pierwsze pole jest przeznaczone na nagtowek.

Drugie pole przeznaczone jest na tres¢ oferty. Elementy te
powinny by¢ umieszczone ponize] grafiki. W reklamie prasowej
pojawia sie takze logo wojewddztwa w rozszerzonej wersji, zawsze
umieszczone wedfug ogolnych zasad pozycjonowania w lewym
gomym rogu. Oprocz tych elementow pojawia sie rowniez adres
strony internetowe] wojewoddztwa.

Tekst:

— tekst gtowny: Sansation Bold 38 pt, interlinia 41 pt, rownany do
lewej krawedzi hasta w logo, kolor biaty,

— nagtowek tekstu dopetniajgcego: Sansation Bold 13 pt, interlinia
12 pt, 80% czemi,

— tekst dopefniajgcy: Sansation Bold 11 pt, interlinia 12 pt, 80%
czemni,

— adres www: Sansation Bold 14 pt, 80% czermni.

ksiega marki lubuskie — ksiega identyfikacji wizualne

® Reklama typograficzna pozioma

210 mm

297 mm

Lubuskie

‘Warte zachodu

|
Irilla autet eum nos nostincilla nos-

tincilla con euisim quissisl utet irit
ipitiliquis nullamet pratummodio
consent essequat eum aut acili-

quam, con veros dunt nonsequis

Lrilla autet eum nos
ostincilla con euisim quissisl utetirit ipitiliquis pratt io consent eum aut aciliquam, con veros dunJ
nonsequis amin ut ullute eum doluptat lam verit dolutat. Irilla autet eum nos nostincilla con euisim quissisl utet irit ipit iliquis
nullamet pratummodio consent essequat eum aut aciliquam, con veros dunt nonsequis am in ut ullute eum doluptat lam

_ www.lubuskie.pl  Verit. [I—
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® Reklama prasowa

W ogfoszeniu Urzedu Marszatkowskiego stosujemy zasady
analogiczne do reklamy typograficzne]. W ogtoszenu Urzedu
Marszatkowskiego pojawia sie logo wojewOdztwa, zawsze
umieszczone wediug ogolnych zasad pozycjonowania w lewym
gornym rogu.

Nagtowek zawiera logo, umieszczone wediug ogolnych
zasad pozycjonowania w lewym gormym  rogu, oraz
napis: ,Urzad  Marszatkowski  Wojewddztwa  Lubuskiego”.
Napis oddzielony jest od logo pionowym odcinkiem w kolorze
80% czemi. Wysoko$C odcinka jest rowna wysokosci 10go.
Odcinek jest umieszczony na granicy pola ochronnego logo,
zdefiniowanego wczesnie).  Odlegtos¢  pomiedzy  odcinkiem
a napisem ,Urzad Marszatkowski Wojewddztwa Lubuskiego” jest
rowna polu ochronnemu logo.

Tekst gfowny ogtoszenia umieszczony jest na ciemnoniebieskim tle
(zaczerpnietym z 10go).

Oprocz tych elementow na biatym prostokgtnym tle pojawia
sie rowniez tekst dopetniajgcy oraz adres strony internetowe)
wojewodztwa.

Tekst:

— nazwa urzedu: Sansation Bold 17 pt, interlinia 21 pt, 80% czermni,

— tekst gtowny: Sansation Bold 38 pt, interlinia 41 pt, biaty, rownane
do lewej krawedzi nazwy ,Urzgd Marszatkowski Wojewodztwa
Lubuskiego”,

— nagtowek tekstu dopetniajgcego: Sansation Bold 13 pt, interlinia
12 pt, 80% czemi,

— tekst dopefnigjgcy: Sansation Bold 11 pt, interlinia 12 pt, 80%
czemi,

— adres www: Sansation Bold 14 pt, 80% czerni.

ksiega marki lubuskie — ksiega identyfikacji wizualne

® Ogfoszenie Urzedu Marszatkowskiego

297 mm

210 mm

\

15 485
Lo
—
©
—
o
Lo
I
o |
= !
R ‘www.lubushie.pL
o) I
o |

Irilla autet eum nos
;nostincilla nostincilla
con euisim quissisl
utet irit ipit iliquis nul-
:Iamet pratummodio
consent essequat
eum aut aciliquam,
con veros dunt non-

Irilla autet eum nos

nostincilla con euisim quissisl utet irit ipit iliquis nullamet pratummodio con-
sent essequat eum aut aciliquam, con veros dunt nonsequis am in ut ullute
eum doluptat lam verit dolutat. Irilla autet eum nos nostincilla con euisim
puissisl utet irit ipit iliquis nullamet pratummodio consent essequat eum aut

con veros dunt m in.ut ull doluptat lam verit.
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® Reklama prasowa

W ogfoszeniu Urzedu Marszatkowskiego stosujemy zasady
analogiczne do reklamy typograficzne]. W ogtoszenu Urzedu
Marszatkowskiego pojawia sie takze logo wojewodztwa, zawsze
umieszczone wediug ogolnych zasad pozycjonowania w lewym
gornym rogu.

Nagtowek zawiera logo, umieszczone wediug ogolnych
zasad pozycjonowania w lewym goérmym  rogu, oraz
napis: ,Urzad  Marszatkowski  Wojewddztwa  Lubuskiego”.
Napis oddzielony jest od logo pionowym odcinkiem w kolorze
80% czemi. Wysoko$C odcinka jest rowna wysokosci 10go.
Odcinek jest umieszczony na granicy pola ochronnego logo,
zdefiniowanego wczesnie).  Odlegtos¢  pomiedzy  odcinkiem
a napisem ,Urzad Marszatkowski Wojewddztwa Lubuskiego” jest
rowna polu ochronnemu logo.

Oprécz tych elementdw pojawia sie rowniez adres  strony
internetowe] wojewodztwa.

Tekst:

— nazwa urzedu : Sansation Bold 17 pt, interlinia 21 pt, 80% czerni,

— tekst gtowny: Sansation Bold 38 pt, interlinia 41 pt, rownany do
lewej krawedzi hasta w logo, biaty,

— nagtowek tekstu dopetniajgcego: Sansation Bold 13 pt, interlinia
12 pt, 80% czemi,

— tekst dopefnigjgcy: Sansation Bold 11 pt, interlinia 12 pt, 80%
czemi,

— adres www: Sansation Bold 14 pt, 80% czermni.

ksiega marki lubuskie — ksiega identyfikacji wizualne

Ogtoszenie Urzedu Marszatkowskiego poziome

210 mm

28

15| 27

297 mm

I

I

I
o

I

|

85 |
I

|
|
/
ww.lubusRie.pl
|
|

Irilla autet eum nos nostincilla nos-
tincilla con euisim quissisl utet irit
ipitiliquis nullamet pratummodio
consent essequat eum aut acili-
quam, con veros dunt nonsequis

Irilla autet eum nos
nostincilla con euisim quissisl utet irit ipit iliquis nullamet pratummodio consent essequat eum aut aciliquam, con verosdun*
nonsequis am in ut ullute eum doluptat lam verit dolutat. Irilla autet eum nos nostincilla con euisim quissisl utetirit ipit iliquis
nullamet pratummodio consent essequat eum aut aciliquam, con veros dunt nonsequis am in ut ullute eum doluptat lam
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15. Reklama internetowa



® Reklama internetowa

Kompozycja reklamy odpowiada ogolnym zasadom tworzenia
materiatow prasowych. Gtowny element graficzny, stanowigcy tfo
dla tekstu, jest odpowiednio dostosowany do proporciji powierzehni
reklamowej oraz ilosci tekstu. Tres¢ reklamy napisana jest czcionkg
Sansation Bold.

ksiega marki lubuskie — ksiega identyfikacji wizualne

® Reklama internetowa Marka Lubuskie

60 px
15 30 |15

468 px

140

‘ Lubuskie

‘V Warte zachodu

T
[

Irilla autet eum nos nostincilla
Ego ClcaeNum, nosum peris.
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® Reklama internetowa

Kompozycja reklamy odpowiada ogolnym zasadom tworzenia
materiafow prasowych. Gtowny element graficzny, stanowigcy tto
dla tekstu, jest odpowiednio dostosowany do proporcji powierzchni
reklamowej oraz ilosci tekstu. Tres¢ reklamy napisana jest czcionkg
Sansation Bold.

ksiega marki lubuskie — ksiega identyfikacji wizualne

® Reklama intermetowa typograficzna

60 px

468 px
< >
Lo T |
- - — o ‘ rilla autet eum nos nostincilla :
% ‘ LUbUShle ‘rillaauteteum nos nostincilla con euisim quissisl utet rit ipit iliquis nullamet pratummodiocon-‘
| Warte zachodu R q A |
ent essequat eum aut aciliquam, con veros dunt nonsequis am in ut ullute, Na feu feu faccum
? - - - — — pliquat nonsequis ea con hent alit velesti onsecte min velit, quisi blam, consequip |
R I | |
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ksiega marki lubuskie — ksiega identyfikacji wizualne

® Reklama internetowa ® Reklama internetowa Urzgd Marszatkowski

- 468 px .

Reklama typograficzna odpowiada ogolnym zasadom tworzenia B ‘ ‘ ‘ 20"

materiafow prasowych. Gtowny element graficzny, stanowigcy tto ‘20‘ 20

dla tekstu, jest odpowiednio dostosowany do proporcji powierzchni ) J | ‘U e ! :
reklamowej oraz ilosci tekstu. Tre$¢ reklamy napisana jest czcionka 3o _an L ubuskie L,II’ZQ:’[ME’SZE"‘?W_T’I"'W°'_e_""°d_2‘_"l"a[ ':_‘f_’:::'e_@" enammocon!
i B e oo o oo Spror eI o e oo o
Sansauon BOld % T — ‘\‘ 77777 ;quLatn:ns;quisea:onr::nlalil'velestion:ecletminve?it,quisibla;,liotnégqugp feus :
I | | |
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16. Kryteria | procedury przyznawania prawa do korzystania z symboliki marki



® Kryteria | procedury przyznawania prawa do korzystania z symboliki marki

ksiega marki lubuskie — kryteria i procedury

® Definicje
Symbole marki:

Pojeciem symboli marki okreslane sg nastepujgce ele-
menty:

1. logo,

2. herb,

3. nazwa wojewoddztwa,

4. kolorystyka,

5. typografia,

6. ,lubuski znak jakosci”,

7. logo ,mtode Lubuskie”,

8. inne symbole ustanowione przez Kapitute znaku.

Kapituta znaku stanowi jury, ktére wybiera projekty, przy-
znajgc im prawo do postugiwania sie znakiem.

Skfada sie z przynajmniej 2 osob z Zespotu ds. Marki,
powofanego przy Urzedzie Marszatkowskim Wojewodz-
twa Lubuskiego, oraz osoby opiniujgcej projekt (przed-
stawiciel departamentu UM, jednostki podlegte] UM lub
stowarzyszenia).

Zespot ds. Marki powotuje przewodniczgcego kapituty.
Przewodniczgcy przewodzi obradom kapituty.

Kapituta ustala kazdorazowo czas kolejnego posiedzenia
I ogfasza go w formie wewnetrznego obwieszczenia i na
stornie internetowe] UM,

® Zasady przyznawania prawa do korzystania z symboliki
marki

|. Procedury
1. Jednostki wewnatrz UM (departamenty, biura).

Prawa do korzystania z symboli marki przez jednostki
wewnatrz Urzedu Marszatkowskiego wydawane sg na
podstawie pisemnych decyzji. Decyzja okresla sposob
oznaczenia obiektu/wydarzenia/produktu. Wzor decyzji
powinien opracowac departament prawny.

2. Jednostki podlegte UM,

Prawa do korzystania z symboli marki przez jednostki
podlegfe Urzedowi Marszatkowskiemu wydawane sg na
podstawie pisemnych decyzji. Decyzja okresla sposob
Oznaczenia obiekiu/wydarzenia/produktu.

3. Podmioty zewnetrzne.

Prawa do korzystania z symboli marki dla podmiotow
zewnetrznych regulowane sg umowa, ktora okresla wza-
jemne prawa | obowigzki podmiotow oraz okres posiada-
nia prawa do korzystania z symboli,

Okres obowigzywania umowy:

Determinowany jest sezonowoscig badz cyklicznoscig
wydarzenia/ produktu (moze by¢ przyznawany jednora-
zowo bgdz na ustalony przez strony okres).

II. Kryteria:
1. Logo

Podstawowy element identyfikacji wizualnej Marki Lubuskie.
Szczegotowe zasady konstrukcji znaku zostaty opisane
w Ksiedze Marki Lubuskie w rozdziale ,Konstrukcja”.
Logo wystepuje na wszystkich elementach identyfikacji
wizualnej wojewoddztwa lubuskiego.

Logo moze wystepowac w trzech wersjach:
1.1. Logo wersja podstawowa (z nazwg: ,L.ubuskie”)

Moze wystepowac tylko na:
— drukach komunikacji wewnetrznej i zewnetrznej Urzedu
Marszatkowskiego.

/godnie z zasadami opisanymi w Ksiedze Marki Lubu-
skie w rozdziale ,Wersje minimalne” wielkos$¢ logo z na-
zwag nie moze by¢ mniejsza niz 8 mm.

1.2. Logo w wersji rozszerzonej (logo z hastem: ,Warte
zachodu”)

Musi wystepowac na:

— Oznakowaniu zewnetrznym i wewnetrznym urzedu, de-
partamentow i biur,

— Oznakowaniu zewnetrznym | wewnetrznym jednostek
podlegtych Urzedowi Marszatkowskiemu Wojewoddztwa
Lubuskiego,
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® Kryteria | procedury przyznawania prawa do korzystania z symboliki marki

ksiega marki lubuskie — kryteria i procedury

— materiatach promocyjnych,

— stoiskach promocyjnych,

—oOznaczeniu imprez pod patronatem  Marszatka
Wojewodztwa Lubuskiego,

—nosnikach reklam zewnetrznej, telewizyjnej, prasowej
oraz internetowe.

/godnie z zasadami opisanymi w Ksiedze Marki Lubu-

skie w rozdziale ,Wersje minimalne” wielkos¢ logo wers;ji
rozszerzonej nie moze by¢ mniejsza niz 9 mm.

1.3. Logo — znak
Sam znak moze wystepowac w dwoch przypadkach:

— wielkos¢ znaku jest mnigjsza niz 6 mm i zgodnie z zasa-
dami dla wersji minimalnej logo stosujemy sam znak;
— na materiatach promocyjnych, kiedy zasadne jest po-
kazanie duzego znaku i nie ma miejsca na umiesz-
czenie nazwy (zasady zachowania pola ochronnego).
W takim przypadku nazwa moze wystgpi¢ 0sobno,

ale nie bezposrednio pod znakiem.

2. Herb

Wyrdznik wojewodztwa — herb jednostki terytorialne.
Musi wystepowac na:

—oznaczeniu Urzedu Marszatkowskiego (fasada budyn-
ku, tablice informacyjne, tabliczki przydrzwiowe),
— stronie internetowe] Urzedu Marszatkowskiego,

— materiatach promocyjnych z dopiskiem: ,Patronat Mar-
szatka Wojewodztwa Lubuskiego”,
— dokumentach procedury wewnetrznej (np. 1ISO.)

3. Nazwa wojewodztwa

Zapisana czcionkg Sansation Bold zgodnie z zasadami
zapisu nazw wtasnych, w kolorze niebieskim zaczerpnie-
tym z logo oraz w wersji czarnej i szarej.

W wyrazeniu: ,patronat Marszatka Wojewodztwa Lubu-
skiego” zapisujemy nazwe wojewoddztwa tylko zgodnie z
zasadami pisowni jezyka polskiego.

3.1. Nazwa z hastem

Nazwa z hasfem wystepuje osobno tylko w przypadku,
gdy niemozliwe jest umieszczenie nazwy obok znaku (pt.
1.3)

4. Kolorystyka

Kolorystyka zaczerpnieta z 1ogo i opisana w Ksiedze
Marki Lubuskie moze by¢ wykorzystywana do tworzenia
przedmiotow promocyjnych, stoisk, oznaczenia imprez,
reklam, wystroju wnetrz.

5. Typografia
Typografia podstawowa, czcionka Sansation Bold, opisa-

na w Ksiedze Marki Lubuskie moze by¢ wykorzystywana
do opisywania wydarzen, miejsc podlegtych UM,

6. Lubuski znak jakosci.

Moze wystepowac na produktach i wydarzeniach wyty-
powanych przez Kapitute znaku.

Wydarzenia te muszg wpisywac sie w strategie marki,
Konstrukcja i zasady tworzenia znaku opisane sg w Ksie-
dze Marki Lubuskie.

7. Logo ,mfode Lubuskie”

Wydarzenia, kiorych odbiorcami sg osoby mtode moga do-
datkowo korzystac z logo ,mtode Lubuskie”. Konstrukcja i za-
sady tworzenia znaku opisane sg w Ksiedze Marki Lubuskie.
® Kategorie oznaczenia

1. Oznaczenie miejsc

Migjsca podlegte UM lub objete jego patronatem ozna-
czone sg tabliczkami, ktérych konstrukcja i zasady two-
rzenia opisane sg w Ksiedze Marki Lubuskie.

2. Oznaczenie produktow

Produkty regionalne, ktére zostang wyrdznione przez Ka-
pitufe znaku oznaczone sg ,lubuskim znakiem jakosci”.

3. Oznaczenie imprez

Imprezy pod patronatem Marszatka Wojewodztwa
Lubuskiego mogg zostac wyrdznione |, lubuskim znakiem
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® Kryteria | procedury przyznawania prawa do korzystania z symboliki marki

ksiega marki lubuskie — kryteria i procedury

jakosci”. Znak wystepuje na wszystkich materiatach pro-
mocyjnych wydarzenia.

Inng formg oznaczenia imprez jest ustawienie materiatow
promocyjnych UM (roll-upy, stoiska).

Imprezy, ktérych odbiorcami sg osoby mfode, mogg do-
datkowo korzysta¢ z logo ,mtode Lubuskie”.

® Zasady przyznawania prawa do korzystania z symbo-
liki marki w pierwszym roku wdrazania strategii (pro-
gram przejsciowy):

W pierwszym roku wdrazania strategii (2010) Kapituta moze
przyznawac prawa do korzystania z symboliki marki do:

— produkcji wydawnictw UM z uzyciem nowej identyfikacji;

— produkgcji materiatéw promocyjnych z uzyciem nowej
identyfikacji uwzgledniajgcej dziatania: targi, konkursy,
oznakowanie lokali, prezenty, imprezy masowe, nie-
standardowe nosniki (przestrzen miejska, srodki ko-
munikacji itp.), oznakowanie punktow sprzedazy/lokali
(potykacze, stojaki, zawieszKi itp.), spotkania bizneso-
we, wyposazenie ambasadorow marki etc.;

—zmiany wystroju wnetrz w siedzibach UM na zgodny
7 nowg identyfikacjg;

—zmiany akcydensow (wizytowki, papier firmowy etc.)
na zgodne z nowg identyfikacjg;

® Zasady przyznawania prawa do korzystania z symboli-
ki marki w kolejnych latach wdrazania strategii

W kolejnych latach wdrazania strategii prawa do korzystania
7 symboliki marki powinny by¢ przyznawane zgodnie z zafo-
zeniami programow wdrazania strategii marki,
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